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1. Statistische Kennzahlen 2016

Jahresbericht 2016



Jahresstatistik 2016

Jahresstatistik 2016:
Ergebnis 2016 / Veranderungen zu 2015 (Stand 16.3):

Ubernachtungen: 590.203/ +3,95% (+22.433)
Ankinfte: 115.953/ +3,71 % (+4.152)

Die wichtigsten Ergebnisse und Kennzahlen 2016 (l)

v" Deutliche Zuwdchse von 2015 auf 2016 sowohl bei den
Ubernachtungen als auch bei den Ankiinften (jeweils rund 4%)

v Allzeithoch der Gasteankiinfte:
Noch nie zuvor wurden so viele Urlauber in Pfronten gezahlt:
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Jahresstatistik 2016

Zusammenfassung: Ergebnisse und Kennzahlen 2016 (I)

v' Deutliche Zuwachse von 2015 auf 2016 sowohl bei den
Ubernachtungen als auch bei den Ankiinften (jeweils rund 4%)

v Allzeithoch der Gasteankiinfte:
Noch nie zuvor wurden so viele Urlauber in Pfronten gezahlt!

v Fast alle Betriebsarten legen deutlich zu,
Riickgange in den Kategorien ,Hotels“ und ,Gasthofe” durch
BetriebsschlieRungen

v Der langjahrige (brancheniibliche) Riickgang der Aufenthaltsdauer
konnte weiter gestoppt werden und hat sich in den letzten Jahren
bei & 5,1 Tage eingependelt.

v' Die Auslastung der Gastgeber hat sich weiter positiv entwickelt
und liegt jetzt Uber alle Betriebsarten bei 36%, dem hochsten Wert
seit 2001.

v' Die saisonale Verteilung der Urlaube in Pfronten bleibt gleich.
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Jahresstatistik 2016

Zusammenfassung: Ergebnisse und Kennzahlen 2016 (1)

v" Der Riickgang bei den Geschaftsreisenden wurde kompensiert
durch mehr Urlaubsgaste

v' Der Anteil von Klein(Privatvermieter) nimmt weiter ab, tuber 3/4
aller Gasteankiinfte und 2/3 aller Ubernachtungen bei
gewerblichen Vermietern; 78% der 436 Gastgeberbetriebe sind
Privatvermieter; 60% der 4451 Betten stehen bei gewerblichen
Vermietern

v Die Erfolgsgeschichte der KonigsCard halt: Zuwachs bei den
teilnehmenden Betrieben (80>88) bedeutet hohere Anteile von
Ubernachtungen und Gasten bei KC-Gastgebern:

. 32% der Ubernachtungen und 39 % der Gaste bei KC-Gastgebern
zu Gast

. Die KC-Gastgeber haben ein starkeres Gastewachstum als der
Durchschnitt aller Betriebe

(+ 6,24% Ankunfte KC Gastgeber, +3,68 Ankunfte alle Gastgeber)
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Jahresstatistik 2016

Entwicklung der Kennzahlen seit 2002
Ubernachtungen 2002 - 2016
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Jahresstatistik 2016

Gaste

Entwicklung der Kennzahlen seit 2002
Gasteankiinfte 2002 - 2016
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Die Gastezahlen liegen mit 115.953 AnkJUnften im langjahrigen Vergleich auf
hochstem Niveau (Allzeithoch).
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Jahre

Gäste

Gästeankünfte 2002 - 2016

97.534



Gäste-Übernachtungen

				Gästeankünfte ohne Camping		Übernachtungen ohne Camping		Ankünfte Campingplatz		Übernachtungen Campingplatz		Gästeankünfte gesamt		Übernachtungen gesamt		Betten		Auslastung/ Tage		*Auslastung %		Aufenthaltsdauer ohne Camping		Aufenthaltsdauer mit Camping

		1984		77,281		726,541										5,309		136.9		37.5		9.4

		85		80,697		740,271										5,375		137.7		37.7%		9.2

		86		83,930		761,597										5,332		142.8		39.1%		9.1

		87		84,114		769,602										5,342		144.1		39.5%		9.1

		88		87,806		775,410										5,211		148.8		40.8%		8.8

		89		89,126		782,324										5,049		154.9		42.5%		8.7

		90		89,242		766,697										5,026		152.5		41.8%		8.6

		91		97,032		799,202										5,048		158.3		43.4%		8.3

		92		93,147		818,975										5,023		163.0		44.7%		8.8

		93		95,683		814,740										5,106		159.6		43.7%		8.5

		94		96,083		798,636										5,278		151.3		41.5%		8.3

		95		96,240		782,855										5,301		147.7		40.5%		8.1						*Quelle: https://www.destatis.de/DE/ZahlenFakten/GesellschaftStaat/Gesundheit/Glossar/Bettenauslastung.html?view=getColorboxEntry

		96		93,098		748,733										5,005		149.6		41.0%		8.0

		97		89,181		696,156										5,007		139.0		38.1%		7.8

		98		81,425		612,421										5,003		122.4		33.5%		7.5

		99		90,324		668,906										4,742		141.1		38.6%		7.4

		00		89,681		669,279		4,669		16,092		94,350		685,371		5,083		131.7		36.9%		7.5		7.3

		01		96,320		663,077		4,404		15,621		100,724		678,698		4,857		136.5		38.3%		6.9		6.7

		02		83,157		569,367		3,826		13,707		86,983		583,074		4,657		122.2		34.3%		6.8		6.7

		03		80,709		566,886		4,247		15,961		84,956		582,847		4,567		124.2		35.0%		7.0		6.9

		04		79,090		525,745		4,113		15,310		83,203		541,055		4,275		122.9		34.7%		6.6		6.5

		05		87,419		559,781		4,510		16,212		91,929		575,993		4,720		118.6		33.4%		6.4		6.3

		06		94,413		558,421		4,586		14,337		98,999		572,758		4,978		112.1		31.5%		5.9		5.8

		07		99,241		566,361		4,602		13,990		103,843		580,351		4,963		114.1		32.0%		5.8		5.6

		08		94,215		556,900		3,319		11,863		97,534		568,763		4,968		112.1		31.4%		5.9		5.8

		09		92,438		534,403		4,124		14,853		96,562		549,256		4,809		111.1		31.3%		5.8		5.7

		10		97,032		530,682		3,460		11,567		100,492		542,249		4,630		114.6		32.1%		5.5		5.4

		11		103,288		528,424		4,017		12,462		107,305		540,886		4,657		113.5		31.8%		5.1		5.0

		12		108,465		567,817		4,558		14,196		113,023		582,013		4,458		127.4		35.8%		5.2		5.1

		13		107,116		565,073		4,402		15,337		111,518		580,410		4,546		124.3		35.0%		5.3		5.2

		14		109,455		564,586		4,428		16,377		113,883		580,963		4,492		125.7		35.4%		5.2		5.1

		15		107,142		550,067				17,703		111,801		567,770		4,384		125.5		35.5%		5.1		5.1

		16		110,741		571,395				18,808		115,953		590,203		4,951		115.4		32.7%		5.2		5.1

		Angaben Campingplatz 2007: 13.990 ÜN/ 4.062 Gäste; 2008: 11.863 ÜN/ 3319 Gäste/58 Betten; 2009: 14.853ÜN/ 4.124 Gäste

		Angaben Campingplätze:  2010: 11.567 ÜN/3460 Gäste; 2011: 12.462/4017, 2012: 14196 ÜN / 4558 Gäste, 2013: 15.337 ÜN / 4.402 Gäste, 2014: 16.377 ÜN / 4.428 Gäste, 2015: 17.703 ÜN / 4.659 Gäste

		Angaben Campingplatze+Wohnmobilstellplatz: 18.808 ÜN/5.212 Gäste

						Bettenauslustung ist rechnerischer Wert aus ÜN geteilt durch Betten

				Aufenthaltsdauer ist rechnerischer Wert aus ÜN geteilt durch Ankünfte

				Durchschnittliche Auslastung auf Basis von 360 Tagen

		Jahr		Gästeankünfte		Übernachtungen										Betten		Auslastung/ Tage		Auslastung %		Aufenthaltsdauer

		2003		80,709		566,886										4,567		124.2		34.0%		7.0

		2004		79,090		525,745										4,275		122.9		34.5%		6.6

		2005		87,419		559,781										4,720		118.6		32.8%		6.4

		2006		94,413		558,421										4,978		112.1		31.1%		5.9

		2007		99,241		566,361										4,963		114.1		31.7%		5.8

		2008		94,215		556,900										4,968		112.1		31.1%		5.9

		2009		92,438		534,403										4,809		111.1		30.9%		5.8

		2010		97,032		530,682										4,630		114.6		31.8%		5.5

		2011		103,303		528,980										4,657		113.6		31.6%		5.1

		2012		108,465		567,817										4,458		127.37		35.4%		5.2

		2013		107,116		565,073										4,546		124.30		34.5%		5.3

		2014		109,455		564,248										4,492		125.61		34.9%		5.2

		2015		107,142		550,067										4,384		125.47		34.9%		5.1

		2016		110,741		571,395										4,951		115.41		32.1%		5.2
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Bettenkapazität 2004 -2014
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Ø-Auslastung aller Betten (2005 -2015)
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ÜN ab 05 mit Camping
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Ø-Auslastung aller Betten (2000 -2015)
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Gäste ab 05 mit Camping

		





Gäste ab 05 mit Camping
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Übernachtungen

Übernachtungen 2005 - 2015

582.013

580.410



Aufenthalt ab 05 mit Camping
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Übernachtungen

Übernachtungen 2000 - 2015

582.013

580.410



Gäste ab 86 (ohne Camping)

		





Gäste ab 86 (ohne Camping)
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Gäste

Gästeankünfte 2005 - 2015

113.023



ÜN ab 86 ohne Camping
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Gäste

Gästeankünfte 2000 - 2015

97.534



Aufenthaltsdauer ohne Camping

		





Aufenthaltsdauer ohne Camping
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Tage

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Gäste in Tagen (2000 - 2015)
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Gäste ab 05 ohne Camping
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Gäste

Gästeankünfte 1986 - 2015 (ohne Campingplatz)



ÜN ab 05 ohne Camping
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Übernachtungen

Übernachtungen 1986 - 2015 (ohne Campingplatz)
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Tage

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Gäste in Tagen (1985 - 2015)
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Gäste

Gästeankünfte 2005 - 2015 (ohne Campingplatz)

108.465
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Übernachtungen

Übernachtungen 2005 - 2015 (ohne Campingplatz)

567.817

565.073

550.067



Durchechnitiche Berechnungs- und Selegungstage
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Jahresstatistik 2016

Jahresstatistik 2016 - Betriebsarten

Ergebnis 2016 /Verdanderungen zu 2015:

Ubernachtungen: 590.208/ +3,95 % (+22.433)
Ankinfte: 115.953 / +3,71 % (+4.152)
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Jahresstatistik 2016

Anteile der Betriebsgruppen am Ergebnis

Ubernachtungen nach Betriebsgruppen 2016

Zweitwohnungen; 5,65%

o . . o,
Fachkliniken; 11,71% Hotel; 16,19%

Sonstige; 0,83%
Campingplatz; 3,19% ‘ - y
Pinsplate; 5 0\ /_Hotelgarni;6,00%
Bauernhof; 2,26% ___ /_Gasthbfe; 2,66%
Privatvermieter; 2,59% ~—_Pensionen; 6,98%

. Ferienheime; 5,11%
FeWo privat; 17,97% ‘

FeWo gewerblich; 18,86%

36,83 % der Ubernachtungen in Ferienwohnungen @o1s: 32,22%, 2014: 32,75%)

22,19 % der Ubernachtungen in der Hotellerie o1s: 25,22%, 2014: 26,56%)
Jahresbericht 2016 10



Jahresstatistik 2016

Zusammenfassung: Ergebnisse und Kennzahlen 2016 (Il

Der Anteil von Klein(Privatvermieter) nimmt weiter ab:

> Uber 3/4 aller Gasteankuinfte und 2/3 aller Ubernachtungen bei
gewerblichen Vermietern

. 78% der 436 Gastgeberbetriebe sind Privatvermieter
. 60% der 4.451 Betten stehen bei gewerblichen Vermietern

Jahresbericht 2016 11



Jahresstatistik 2016

Entwicklung gewerblich / private Betriebe: Ubernachtungen & Ankiinfte

Ubernachtungen 2013| Anteil 2013|2012 / 2013 2014| Anteil 2014|2013 / 2014 2015| 2015/ 2016 2016 Anteil2016
gewerblich 400.807 69,06% -0,25%398.623 68,61% -0,54%|384.633 0,99% 388.451 65,82%
privat 179.603 30,94% -0,34%|182.340 31,39% 1,52%|183.137 10,16% 201.752 34,18%
Summe 580.410 100% 580.963 100% 0,10%|567.770 3,95% 590.203

Anklnfte 2013|Anteil 2013|2012 / 2013 2014|Anteil 2014|2013 / 2014 2015| 2015/ 2016 2016|Anteil 2016
gewerblich 87.413 78,38% -0,27%| 89.972 79,00% 2,93%| 87.956 0,63% 88.509 76,33%
privat 24,105 21,62% -5,26%| 23.922 21,00% -0,76%| 23.845 15,09% 27 444 23,67%
Summe 111.518 100% 113.894 100,00% 2,13%(111.801 3,71% 115.953

Entwicklung gewerblich / private Betriebe: Anzahl Betriebe und Betten

Anzahl Betriebe 2013| 2013in% 2014| 2014in %|2013 / 2014 2015| 2015 /2016 2016 2016 in %
gewerblich 100 21,51% 100 22,83% 0,00% 97 -2,06% 95 21,79%
privat 365 78,49% 338 77,17% -7,40% 327 4,28% 341 78,21%
Summe 465 100,00% 438 -5,81% 424 2,83% 436

Anzahl Betten 2013| 2013in% 2014 2014in%|2013 /2014 2015| 2015/ 2016 2016 2016 in %
gewerblich 2738 60,23%| 2.784 61,98% 1,68%| 2.685 -1,45% 2.646 59,45%
privat 1808 39,77%| 1.708 38,02% -5,53%| 1.699 6,24% 1.805 40,55%
Summe 4546 100%| 4.492 -1,19%| 4.384 1,53% 4.451

65,82% der Ubernachtungen und sogar mehr als Dreiviertel der Gdsteankiinfte (76,33%) werden in
gewerblichen Beherbergungsbetrieben getdtigt. Diese Vermieter stellen nur 21,79% der Betriebe.

Etwa Dreiviertel der Pfrontener Betriebe (78,21%) werden dem Privatvermieterbereich zugerechnet
(< 9 Betten).

Jahresbericht 2016
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Jahresstatistik 2016

Entwicklung der Bettenkapazitaten seit 2004
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Jahresstatistik 2016

Entwicklung der Kennzahlen seit 2002

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Gaste in Tagen
(2002 - 2016)
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Die seit 2011 stabile durchschnittliche Aufenthaltsdauer liegt auch 2016 bei 5,1
Tagen. Der drastische Riickgang bis 2011 konnte weiter gestoppt werden.
Jahresbericht 2016
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Entwicklung der Kennzahlen seit 2002

@-Auslastung aller Betten (2002 -2016)
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Monatsverteilung der Ankiinfte seit 2010

Entwicklungen der monatlichen Ankiinfte 2010-2016
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Die Sommerferienmonate Juli und August sind nach wie vor die Monate
mit den meisten Ankiinften.
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Monatsverteilung der Ubernachtungen seit 2010

Entwicklungen der monatlichen Ubernachtungszahlen 2010-2016
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Anteile der Saisonzeiten am Ergebnis

Gasteankiinfte % nach Saisonzeiten 2008-2016
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Die Verteilung Sommer- / Wintersaison hat sich bei einem Verhaltnis von ca. 70 zu

30 eingependelt.

Jahresbericht 2016
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Die Erfolgsgeschichte der KonigsCard halt an

. Zuwachs bei den teilnehmenden Betrieben
(80>88) bedeutet hohere Anteile von
Ubernachtungen und Gasten bei KC-
Gastgebern

. 32% der Ubernachtungen und 39 % der
Gaste bei KC-Gastgebern zu Gast

. Die KC-Gastgeber haben ein starkeres
Gastewachstum als der Durchschnitt aller

Betriebe
(+ 6,24% Ankunfte KC Gastgeber, +3,68
Ankunfte alle Gastgeber)

Jahresbericht 2016

Gastgeber entwicklung
KdnigsCard
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Entwicklung KonigsCard-Betriebe 2016

Uberdurchschnittliche Zuwéchse bei den KénigsCard-Betrieben:

Jahresbericht 2016
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Breitenbergbahn
und KonigsCard

Die Breitenbergbahn
ist aus touristischer
Sicht ein
unverzichtbarer
Partner der KC >
der Austritt hat
negative Folgen fur
den Tourismus

Jahresbericht 2016
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Entwicklung der Ubernachtungen seit 1986

Ubernachtungen 1986 - 2016 (ohne Campingplatz)
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Alle Angaben ohne Camping (2016: 18.808 Ubernachtungen/5.212 Gaste)
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Entwicklung der Gasteankiinfte seit 1986

Gasteankiinfte 1986 - 2016 (ohne Campingplatz)
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Alle Angaben ohne Camping (2016: 18.808 Ubernachtungen/5.212 Gaste)
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Entwicklung der Kennzahlen seit 1986 - Uberblick

Alle Angaben ohne Camping (2016: 18.808 Ubernachtungen/5.212 Géste)
Jahresbericht 2016
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Verteilung nach Monaten
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Ubernachtungen - Anteil der Ortsteile am Ergebnis

Ubernachtungen nach Ortsteilen 2016
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Übernachtungen nach Ortsteilen 2016
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Tabelle1

		Übernachtungen nach Ortsteilen 2016

				2016		2015		2014						2013						2012						2011						2010				2009				2008				2007				2006

				Übernachtungen		Übernachtungen		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %

		Dorf/ Heitlern		99,898		94,954		91,239		15.70%		3.09%		88,506		15.25%		5.90%		83,573		14.36%		15.67%		72,254		13.3%		11.0%		65,082		12%		64,872		12%		70,756		12%		79,967		14%		85,298		15%

		Kappel		9,233		8,922		9,178		1.58%		-13.90%		10,660		1.84%		1.76%		10,476		1.80%		20.57%		8,689		1.6%		-6.4%		9,279		2%		9,476		2%		9,902		2%		10,582		2%		10,515		2%

		Kreuzegg		5,549		6,360		6,870		1.18%		-8.72%		7,526		1.30%		-2.13%		7,690		1.32%		1.45%		7,580		1.4%		-6.7%		8,127		1%		7,618		1%		7,611		1%		6,435		1%		6,406		1%

		Meilingen		66,782		68,935		69,836		12.02%		3.50%		67,473		11.63%		-3.12%		69,648		11.97%		-2.21%		71,219		13.2%		11.5%		63,866		12%		65,885		12%		70,346		12%		68,739		12%		66,119		12%

		Rehbichl		37,513		35,534		36,529		6.29%		-5.93%		38,830		6.69%		-0.80%		39,144		6.73%		4.31%		37,526		6.9%		-1.7%		38,179		7%		37,251		7%		37,782		7%		37,988		7%		36,472		6%

		Ried/Berg		174,958		162,275		172,357		29.67%		-0.73%		173,616		29.91%		0.28%		173,133		29.75%		10.84%		156,194		28.8%		-6.4%		166,883		31%		167,322		30%		168,363		30%		158,560		28%		154,576		27%

		Röfleuten/Halden		66,686		64,219		60,055		10.34%		-0.70%		60,481		10.42%		-4.40%		63,264		10.87%		7.89%		58,640		10.8%		-1.2%		59,336		11%		63,323		12%		65,267		11%		62,785		11%		65,047		11%

		Steinach/Ösch		103,259		98,366		95,855		16.50%		-0.22%		96,070		16.55%		-0.45%		96,501		16.58%		5.87%		91,152		16.8%		0.5%		90,666		17%		94,113		17%		96,642		17%		100,018		18%		102,540		18%

		Weißbach		26,325		28,205		39,044		6.72%		4.82%		37,248		6.42%		-3.46%		38,584		6.63%		1.04%		38,188		7.1%		-6.5%		40,831		8%		39,396		7%		41,336		7%		41,287		7%		42,673		7%

		Gesamt		590,203		567,770		580,963		100.00%		0.10%		580,410		100.00%		-0.28%		582,013		100.00%		7.49%		541,442		100%				542,249		100%		549,256		100%		568,005		100%		566,361		100%		569,646		100%

				2015

				Übernachtungen		in %						Veränd. 2014 / 2015

		Dorf/ Heitlern		94,954		16.72%						4.07%

		Kappel		8,922		1.57%						-2.79%

		Kreuzegg		6,360		1.12%						-7.42%

		Meilingen		68,935		12.14%						-1.29%

		Rehbichl		35,534		6.26%						-2.72%

		Ried/Berg		162,275		28.58%						-5.85%

		Röfleuten/Halden		64,219		11.31%						6.93%

		Steinach/Ösch		98,366		17.32%						2.62%

		Weißbach		28,205		4.97%						-27.76%

		Gesamt		567,770		100.00%						-2.27%

				2016

				Übernachtungen		in %						Veränd. 2015 / 2016

		Dorf/ Heitlern		99,898		16.93%						5.21%

		Kappel		9,233		1.56%						3.49%

		Kreuzegg		5,549		0.94%						-12.75%

		Meilingen		66,782		11.32%						-3.12%

		Rehbichl		37,513		6.36%						5.57%

		Ried/Berg		174,958		29.64%						7.82%

		Röfleuten/Halden		66,686		11.30%						3.84%

		Steinach/Ösch		103,259		17.50%						4.97%

		Weißbach		26,325		4.46%						-6.67%

		Gesamt		590,203		100.00%						3.95%





Tabelle1

		



Übernachtungen nach Ortsteilen 2016



		



Dorf/ Heitlern

Kappel

Kreuzegg

Meilingen

Rehbichl

Ried/Berg

Röfleuten/Halden

Steinach/Ösch

Weißbach




Jahresstatistik 2016

Ubernachtungen - Anteil der Ortsteile am Ergebnis
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Tabelle1

		Übernachtungen nach Ortsteilen 2016

				2016		2015		2014		2014		2013		2012		2011				2014		2013						2012						2011						2010				2009				2008				2007				2006

				Übernachtungen		Übernachtungen		Übernachtungen		Übernachtungen		Übernachtungen		Übernachtungen		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Veränd.		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %		Übernachtungen		in %

		Dorf/ Heitlern		99,898		94,954		91,239		91,239		88,506		83,573		72,254		15.70%		3.09%		88,506		15.25%		5.90%		83,573		14.36%		15.67%		72,254		13.3%		11.0%		65,082		12%		64,872		12%		70,756		12%		79,967		14%		85,298		15%

		Kappel		9,233		8,922		9,178		9,178		10,660		10,476		8,689		1.58%		-13.90%		10,660		1.84%		1.76%		10,476		1.80%		20.57%		8,689		1.6%		-6.4%		9,279		2%		9,476		2%		9,902		2%		10,582		2%		10,515		2%

		Kreuzegg		5,549		6,360		6,870		6,870		7,526		7,690		7,580		1.18%		-8.72%		7,526		1.30%		-2.13%		7,690		1.32%		1.45%		7,580		1.4%		-6.7%		8,127		1%		7,618		1%		7,611		1%		6,435		1%		6,406		1%

		Meilingen		66,782		68,935		69,836		69,836		67,473		69,648		71,219		12.02%		3.50%		67,473		11.63%		-3.12%		69,648		11.97%		-2.21%		71,219		13.2%		11.5%		63,866		12%		65,885		12%		70,346		12%		68,739		12%		66,119		12%

		Rehbichl		37,513		35,534		36,529		36,529		38,830		39,144		37,526		6.29%		-5.93%		38,830		6.69%		-0.80%		39,144		6.73%		4.31%		37,526		6.9%		-1.7%		38,179		7%		37,251		7%		37,782		7%		37,988		7%		36,472		6%

		Ried/Berg		174,958		162,275		172,357		172,019		173,616		173,133		156,194		29.67%		-0.73%		173,616		29.91%		0.28%		173,133		29.75%		10.84%		156,194		28.8%		-6.4%		166,883		31%		167,322		30%		168,363		30%		158,560		28%		154,576		27%

		Röfleuten/Halden		66,686		64,219		60,055		60,055		60,481		63,264		58,640		10.34%		-0.70%		60,481		10.42%		-4.40%		63,264		10.87%		7.89%		58,640		10.8%		-1.2%		59,336		11%		63,323		12%		65,267		11%		62,785		11%		65,047		11%

		Steinach/Ösch		103,259		98,366		95,855		95,855		96,070		96,501		91,152		16.50%		-0.22%		96,070		16.55%		-0.45%		96,501		16.58%		5.87%		91,152		16.8%		0.5%		90,666		17%		94,113		17%		96,642		17%		100,018		18%		102,540		18%

		Weißbach		26,325		28,205		39,044		39,044		37,248		38,584		38,188		6.72%		4.82%		37,248		6.42%		-3.46%		38,584		6.63%		1.04%		38,188		7.1%		-6.5%		40,831		8%		39,396		7%		41,336		7%		41,287		7%		42,673		7%

		Gesamt		590,203		567,770		580,963		580,625		580,410		582,013		541,442		100.00%		0.10%		580,410		100.00%		-0.28%		582,013		100.00%		7.49%		541,442		100%				542,249		100%		549,256		100%		568,005		100%		566,361		100%		569,646		100%

				2015

				Übernachtungen		in %				Veränd. 2014 / 2015

		Dorf/ Heitlern		94,954		16.72%				4.07%

		Kappel		8,922		1.57%				-2.79%

		Kreuzegg		6,360		1.12%				-7.42%

		Meilingen		68,935		12.14%				-1.29%

		Rehbichl		35,534		6.26%				-2.72%

		Ried/Berg		162,275		28.58%				-5.85%

		Röfleuten/Halden		64,219		11.31%				6.93%

		Steinach/Ösch		98,366		17.32%				2.62%

		Weißbach		28,205		4.97%				-27.76%

		Gesamt		567,770		100.00%				-2.27%

				2016

				Übernachtungen		in %														Veränd. 2015 / 2016

		Dorf/ Heitlern		99,898		16.93%														5.21%

		Kappel		9,233		1.56%														3.49%

		Kreuzegg		5,549		0.94%														-12.75%

		Meilingen		66,782		11.32%														-3.12%

		Rehbichl		37,513		6.36%														5.57%

		Ried/Berg		174,958		29.64%														7.82%

		Röfleuten/Halden		66,686		11.30%														3.84%

		Steinach/Ösch		103,259		17.50%														4.97%

		Weißbach		26,325		4.46%														-6.67%

		Gesamt		590,203		100.00%														3.95%
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Verteilung Erst- und Stammagaste

Anteil der Wiederholungsgdste an den Gdsteankiinften 2016 Anteil der Wiederholungsgiste an den Ubernachtungen 2016

1 Aufenthalt; 87,6%\ 1 Aufenthalt; 81,05%

2 - 4 Aufenthalte;

/_

—2-4 Aufenthalte; 6,20/0 8,330/0
| \5 - 9 Aufenthalte; 2,5% | 5-9 Auferlthalte;
ab 10 Aufenthalte; 3,78%

ab 10 Aufenthalte;

O,
3’7/0 6,840/0

Der Anteil der Wiederholungsgaste bleibt weiterhin niedrig. Im Jahr 2011 waren
15,8% der Ankiinfte Wiederholungsgaste, im Jahr 2016 12,4%.
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Anteil Ubernachtungen & Ankiinfte von kurbeitragsbefreiten
Personen

Anteil der Ubernachtungen von Anteil der Ankiinfte von
Geschiftsreisenden und Geschéftsreisenden und
Begleitpersonen von Schwerbeschddigten Begleitpersonen von Schwerbeschddigten

an den Gesamtiibernachtungen 2016 an den Gesamtankiinften 2016
0,5% “ /5’7% e 0,9%
’ T~ | 0,4%_\ ‘ |'

\89,7% \91,1%
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Tabelle1

		Altersstruktur der Gäste 2016 (Ankünfte)

		Altersgruppen		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016

		bis 9 Jahre		7.0%		6.0		6.0%		6.4%		5.6%		6.1%		6.6%		7.1%		7.5%		7.8%		8.0%

		10-16 Jahre		6.0%		5.5		5.5%		5.3%		5.4%		5.3%		5.1%		5.6%		5.0%		5.2%		5.5%

		17-25 Jahre		3.0%		2.6		2.7%		2.5%		2.6%		2.6%		2.9%		3.0%		3.3%		3.0%		3.2%

		26-45 Jahre		31.0%		31.0		31.2%		30.0%		30.2%		29.1%		28.5%		25.7%		24.9%		25.4%		25.9%

		26-35 Jahre																10.5%		10.8%		9.8%		10.8%

		36-45 Jahre																15.3%		14.2%		15.6%		15.1%

		46-65 Jahre		26.0%		25.8		25.0%		25.5%		25.1%		27.6%		28.1%		29.6%		29.7%		30.9%		30.8%

		46-55 Jahre																17.1%		17.3%		17.8%		17.7%

		56-65 Jahre																12.5%		12.4%		13.1%		13.1%

		ab 66 Jahre		11.0%		11.1		10.7%		12.0%		11.8%		12.2%		11.8%		11.7%		11.5%		12.3%		12.8%

		keine Angaben		16.0%		18.0		18.9%		18.5%		19.3%		17.1%		17.1%		17.3%		18.0%		15.4%		13.9%

				2011		2012		2013		2012 / 2013		2014		2013 / 2014		2015		2014 / 2015		2016		2015 / 2016

		Altersgruppen		Gäste		Gäste		Gäste		%		Gäste		%		Gäste		%		Gäste		%

		bis 9 Jahre		6,526		7,435		7,871		5.86%		8,539		8.49%		8,730		2.24%		9,260		6.07%

		10-16 Jahre		5,664		5,751		6,220		8.16%		5,711		-8.18%		5,847		2.38%		6,355		8.69%

		17-25 Jahre		2,767		3,238		3,290		1.61%		3,734		13.50%		3,304		-11.52%		3,686		11.56%

		26-45 Jahre		31,224		32,190		28,700		-10.84%		28,391		-1.08%		28,409		0.06%		30,042		5.75%

		26-35 Jahre						11,669				12,244		4.93%		10,990		-10.24%		12,509		13.82%

		36 - 45 Jahre						17031				16147		-5.19%		17,419		7.88%		17,533		0.65%

		46-65 Jahre		29,649		31,790		33,009		3.83%		33,881		2.64%		34,572		2.04%		35,734		3.36%

		46-55 Jahre						19,081				19,723		3.36%		19,899		0.89%		20,532		3.18%

		56-65 Jahre						13,928				14,158		1.65%		14,673		3.64%		15,202		3.61%

		ab 66 Jahre		13,142		13,320		13,092		-1.71%		13,154		0.47%		13,769		4.68%		14,793		7.44%

		keine Angaben		18,348		19,299		19,336		0.19%		20,484		5.94%		17,170		-16.18%		16,083		-6.33%

				107,320		113,023		111,518		-1.33%		113,894		2.13%		111,801		-1.84%		115,953		3.71%

		Übernachtungen

				2013		%		2014		2014%		2013 / 2014		2015		2015%		2014/2015		2016		2016%		2015/2016

		Altersgruppen

		bis 9 Jahre		42,736		7.36%		46,281		7.97%		8.30%		46,994		8.28%		1.54%		49,884		8.45%		6.15%

		10-16 Jahre		35,321		6.09%		32,546		5.60%		-7.86%		30,939		5.45%		-4.94%		33,931		5.75%		9.67%

		17-25 Jahre		14,806		2.55%		16,589		2.86%		12.04%		14,716		2.59%		-11.29%		15,617		2.65%		6.12%

		26-45 Jahre		118,138		20.35%		115,778		19.93%		-2.00%		116,307		20.48%		0.46%		120,745		20.46%		3.82%

		26-35 Jahre		40,782		7.03%		42,933		7.39%		5.27%		41,730		7.35%		-2.80%		44,322		7.51%		6.21%

		36 - 45 Jahre		77,356		13.33%		72,845		12.54%		-5.83%		74,577		13.14%		2.38%		76,423		12.95%		2.48%

		46-65 Jahre		183,381		31.60%		181,898		31.31%		-0.81%		182,124		32.08%		0.12%		186,001		31.51%		2.13%

		46-55		94,478		16.28%		96,280		16.57%		1.91%		96,885		17.06%		0.63%		98,255		16.65%		1.41%

		56-65		88,903		15.32%		85,618		14.74%		-3.70%		85,239		15.01%		-0.44%		87,746		14.87%		2.94%

		ab 66 Jahre		117,223		20.20%		115,503		19.88%		-1.47%		111,239		19.59%		-3.69%		114,025		19.32%		2.50%

		keine Angaben		68,805		11.85%		72,368		12.46%		5.18%		65,451		11.53%		-9.56%		70,000		11.86%		6.95%

				580,410		100.00%		580,963		100.00%		0.10%		567,770		100.00%		-2.27%		590,203		100.00%		3.95%

		Pfronten		Anteil %		Deutschland		Anteil %

		bis 9 Jahre		7.1%		bis 6 Jahre		5.7%

		10-16 Jahre		5.6%		6-15 Jahre		9.6%

		17-25 Jahre		3.0%		15-25 Jahre		11.4%

		26-45 Jahre		25.7%		25-45 Jahre		30.4%

		46-65 Jahre		29.6%		45-65 Jahre		25.9%

		ab 66 Jahre		11.7%		65 und mehr		17.1%

		keine Angaben		17.3%

		Quelle: Statistik Pfronten Tourismus 2012/ Quelle: Stat. Bundesamt								Aktualität?????





Altersdiagramm

		Altersgruppen Ankünfte		2013		2014		2015		2016

		bis 9 Jahre		7.1%		7.5%		7.8%		8.0%

		10-16 Jahre		5.6%		5.0%		5.2%		5.5%

		17-25 Jahre		3.0%		3.3%		3.0%		3.2%

		26-35 Jahre		10.5%		10.8%		9.8%		10.8%

		36-45 Jahre		15.3%		14.2%		15.6%		15.1%

		46-55 Jahre		17.1%		17.4%		17.8%		17.7%

		56-65 Jahre		12.5%		12.5%		13.1%		13.1%

		ab 66 Jahre		11.7%		11.5%		12.3%		12.8%

		keine Angaben		17.3%		17.8%		15.4%		13.9%

		Altersgruppen Übernachtungen		2015		2016		2015%		2016%

		bis 9 Jahre		46,994		49,884		8.3%		8.5%

		10-16 Jahre		30,939		33,931		5.4%		5.7%

		17-25 Jahre		14,716		15,617		2.6%		2.6%

		26-35 Jahre		41,730		44,322		7.3%		7.5%

		36-45 Jahre		74,577		76,423		13.1%		12.9%

		46-55 Jahre		96,885		98,255		17.1%		16.6%

		56-65 Jahre		85,239		87,746		15.0%		14.9%

		ab 66 Jahre		111,239		114,025		19.6%		19.3%

		keine Angaben		65,451		70,000		11.5%		11.9%

				567,770		590,203

		Altersgruppen Ankünfte		2013		2014		2015		2016

		bis 9 Jahre		7.1%		7.5%		7.8%		8.0%

		10-16 Jahre		5.6%		5.0%		5.2%		5.5%

		17-25 Jahre		3.0%		3.3%		3.0%		3.2%

		26-45 Jahre		25.7%		25.0%		25.4%		25.9%

		46-65 Jahre		29.6%		29.9%		30.9%		30.8%

		ab 66 Jahre		11.7%		11.5%		12.3%		12.8%

		keine Angaben		17.3%		17.8%		15.4%		13.9%
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Altersgruppen Übernachtungen 2016
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Tabelle1

		Altersstruktur der Gäste 2016 (Ankünfte)

		Altersgruppen		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016

		bis 9 Jahre		7.0%		6.0		6.0%		6.4%		5.6%		6.1%		6.6%		7.1%		7.5%		7.8%		8.0%

		10-16 Jahre		6.0%		5.5		5.5%		5.3%		5.4%		5.3%		5.1%		5.6%		5.0%		5.2%		5.5%

		17-25 Jahre		3.0%		2.6		2.7%		2.5%		2.6%		2.6%		2.9%		3.0%		3.3%		3.0%		3.2%

		26-45 Jahre		31.0%		31.0		31.2%		30.0%		30.2%		29.1%		28.5%		25.7%		24.9%		25.4%		25.9%

		26-35 Jahre																10.5%		10.8%		9.8%		10.8%

		36-45 Jahre																15.3%		14.2%		15.6%		15.1%

		46-65 Jahre		26.0%		25.8		25.0%		25.5%		25.1%		27.6%		28.1%		29.6%		29.7%		30.9%		30.8%

		46-55 Jahre																17.1%		17.3%		17.8%		17.7%

		56-65 Jahre																12.5%		12.4%		13.1%		13.1%

		ab 66 Jahre		11.0%		11.1		10.7%		12.0%		11.8%		12.2%		11.8%		11.7%		11.5%		12.3%		12.8%

		keine Angaben		16.0%		18.0		18.9%		18.5%		19.3%		17.1%		17.1%		17.3%		18.0%		15.4%		13.9%

				2011		2012		2013		2012 / 2013		2014		2013 / 2014		2015		2014 / 2015		2016		2015 / 2016

		Altersgruppen		Gäste		Gäste		Gäste		%		Gäste		%		Gäste		%		Gäste		%

		bis 9 Jahre		6,526		7,435		7,871		5.86%		8,539		8.49%		8,730		2.24%		9,260		6.07%

		10-16 Jahre		5,664		5,751		6,220		8.16%		5,711		-8.18%		5,847		2.38%		6,355		8.69%

		17-25 Jahre		2,767		3,238		3,290		1.61%		3,734		13.50%		3,304		-11.52%		3,686		11.56%

		26-45 Jahre		31,224		32,190		28,700		-10.84%		28,391		-1.08%		28,409		0.06%		30,042		5.75%

		26-35 Jahre						11,669				12,244		4.93%		10,990		-10.24%		12,509		13.82%

		36 - 45 Jahre						17031				16147		-5.19%		17,419		7.88%		17,533		0.65%

		46-65 Jahre		29,649		31,790		33,009		3.83%		33,881		2.64%		34,572		2.04%		35,734		3.36%

		46-55 Jahre						19,081				19,723		3.36%		19,899		0.89%		20,532		3.18%

		56-65 Jahre						13,928				14,158		1.65%		14,673		3.64%		15,202		3.61%

		ab 66 Jahre		13,142		13,320		13,092		-1.71%		13,154		0.47%		13,769		4.68%		14,793		7.44%

		keine Angaben		18,348		19,299		19,336		0.19%		20,484		5.94%		17,170		-16.18%		16,083		-6.33%

				107,320		113,023		111,518		-1.33%		113,894		2.13%		111,801		-1.84%		115,953		3.71%

		Übernachtungen

				2013		%		2014		2014%		2013 / 2014		2015		2015%		2014/2015		2016		2016%		2015/2016

		Altersgruppen

		bis 9 Jahre		42,736		7.36%		46,281		7.97%		8.30%		46,994		8.28%		1.54%		49,884		8.45%		6.15%

		10-16 Jahre		35,321		6.09%		32,546		5.60%		-7.86%		30,939		5.45%		-4.94%		33,931		5.75%		9.67%

		17-25 Jahre		14,806		2.55%		16,589		2.86%		12.04%		14,716		2.59%		-11.29%		15,617		2.65%		6.12%

		26-45 Jahre		118,138		20.35%		115,778		19.93%		-2.00%		116,307		20.48%		0.46%		120,745		20.46%		3.82%

		26-35 Jahre		40,782		7.03%		42,933		7.39%		5.27%		41,730		7.35%		-2.80%		44,322		7.51%		6.21%

		36 - 45 Jahre		77,356		13.33%		72,845		12.54%		-5.83%		74,577		13.14%		2.38%		76,423		12.95%		2.48%

		46-65 Jahre		183,381		31.60%		181,898		31.31%		-0.81%		182,124		32.08%		0.12%		186,001		31.51%		2.13%

		46-55		94,478		16.28%		96,280		16.57%		1.91%		96,885		17.06%		0.63%		98,255		16.65%		1.41%

		56-65		88,903		15.32%		85,618		14.74%		-3.70%		85,239		15.01%		-0.44%		87,746		14.87%		2.94%

		ab 66 Jahre		117,223		20.20%		115,503		19.88%		-1.47%		111,239		19.59%		-3.69%		114,025		19.32%		2.50%

		keine Angaben		68,805		11.85%		72,368		12.46%		5.18%		65,451		11.53%		-9.56%		70,000		11.86%		6.95%

				580,410		100.00%		580,963		100.00%		0.10%		567,770		100.00%		-2.27%		590,203		100.00%		3.95%

		Pfronten		Anteil %		Deutschland		Anteil %

		bis 9 Jahre		7.1%		bis 6 Jahre		5.7%

		10-16 Jahre		5.6%		6-15 Jahre		9.6%

		17-25 Jahre		3.0%		15-25 Jahre		11.4%

		26-45 Jahre		25.7%		25-45 Jahre		30.4%

		46-65 Jahre		29.6%		45-65 Jahre		25.9%

		ab 66 Jahre		11.7%		65 und mehr		17.1%

		keine Angaben		17.3%

		Quelle: Statistik Pfronten Tourismus 2012/ Quelle: Stat. Bundesamt								Aktualität?????





Altersdiagramm

		Altersgruppen Ankünfte		2013		2014		2015		2016

		bis 9 Jahre		7.1%		7.5%		7.8%		8.0%

		10-16 Jahre		5.6%		5.0%		5.2%		5.5%

		17-25 Jahre		3.0%		3.3%		3.0%		3.2%

		26-35 Jahre		10.5%		10.8%		9.8%		10.8%

		36-45 Jahre		15.3%		14.2%		15.6%		15.1%

		46-55 Jahre		17.1%		17.4%		17.8%		17.7%

		56-65 Jahre		12.5%		12.5%		13.1%		13.1%

		ab 66 Jahre		11.7%		11.5%		12.3%		12.8%

		keine Angaben		17.3%		17.8%		15.4%		13.9%

		Altersgruppen Übernachtungen		2015		2016		2015%		2016%

		bis 9 Jahre		46,994		49,884		8.3%		8.5%

		10-16 Jahre		30,939		33,931		5.4%		5.7%

		17-25 Jahre		14,716		15,617		2.6%		2.6%

		26-35 Jahre		41,730		44,322		7.3%		7.5%

		36-45 Jahre		74,577		76,423		13.1%		12.9%

		46-55 Jahre		96,885		98,255		17.1%		16.6%

		56-65 Jahre		85,239		87,746		15.0%		14.9%

		ab 66 Jahre		111,239		114,025		19.6%		19.3%

		keine Angaben		65,451		70,000		11.5%		11.9%

				567,770		590,203

		Altersgruppen Ankünfte		2013		2014		2015		2016

		bis 9 Jahre		7.1%		7.5%		7.8%		8.0%

		10-16 Jahre		5.6%		5.0%		5.2%		5.5%

		17-25 Jahre		3.0%		3.3%		3.0%		3.2%

		26-45 Jahre		25.7%		25.0%		25.4%		25.9%

		46-65 Jahre		29.6%		29.9%		30.9%		30.8%

		ab 66 Jahre		11.7%		11.5%		12.3%		12.8%

		keine Angaben		17.3%		17.8%		15.4%		13.9%





Altersdiagramm

		



Altersgruppen Ankünfte 2016

bis 9 Jahre
8%

10-16 Jahre
5%

17-25 Jahre
3%

26-35 Jahre
11%

36-45 Jahre
15%

46-55 Jahre
18%

56-65 Jahre
13%

ab 66 Jahre
13%

keine Angaben
14%



		



Altersgruppen Ankünfte 2014
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Verteilung der Gaste Inland/Ausland

Hohe Abhadngigkeit vom Binnenmarkt, knapp 90% der Gdste Pfrontens kommen aus
Deutschland.
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Diagramm1

		Deutschland

		Ausland



Inlands- und Auslandsankünfte 2016

0.8935861944

0.1064138056



Tabelle1

		Gästeankünfte Ausland 2016

				Ankünfte 2008		in %		Ankünfte 2009		in %		Ankünfte 2010		in %		Ankünfte 2011		in %		Ankünft 2012		in %		Ankünft 2013		in %		Ankünfte 2014		in %		Ankünfte 2015		in %		Ankünfte 2016		in %				ÜN 2008		in %		ÜN 2009		in %		ÜN 2010		in %		ÜN 2011		in %		ÜN 2012		in %		2014/15		ÜN 2013		in %		ÜN 2014		in %		ÜN 2015		in %		ÜN 2016		in %						Ankünfte 2011				in %				Ankünfte 2013				in %

		Belgien/Luxemburg		1,150		10.1%		888		8.2%		746		6.4%		900		7.3%		741		5.2%		816		5.7%		754		4.8%		794		6.4%		717		5.8%		Belgien/Luxemburg		4,471		12.3%		3,544		10.4%		2,154		6.2%		3,028		8.7%		2694		6.5%		5.3%		2,792		6.4%		2,729		6.0%		3,108		7.2%		2,873		6.8%						Deutschland		94,975		88.5				Deutschland		97,161		87.3%

		Niederlande		4,203		37.0%		3,979		36.6%		3,697		31.6%		3,976		32.2%		3,821		26.7%		3,851		27.1%		3,524		22.6%		3,263		26.2%		3,293		26.7%		Niederlande		16,042		44.3%		15,610		45.7%		13,482		39.1%		13,311		38.2%		13890		33.7%		-7.4%		14,752		34.0%		14,167		31.0%		13,569		31.5%		12,135		28.7%						Ausland		12,330		11.5				Ausland		14,194		12.7%				Ankünfte 2014				in %

		Frankreich		547		4.8%		645		5.9%		732		6.3%		714		5.8%		561		3.9%		577		4.1%		603		3.9%		618		5.0%		790		6.4%		Frankreich		2,164		6.0%		2,238		6.5%		2,867		8.3%		2,273		6.5%		1846		4.5%		2.5%		1,964		4.5%		1,984		4.3%		1,925		4.5%		2,416		5.7%						Gesamt		107,305		100.0				Gesamt		111,355		100.0%				Deutschland		98,280		86.3%

		Großbritannien		735		6.5%		1,029		9.5%		623		5.3%		1,027		8.3%		1871		13.1%		1,008		7.1%		1,198		7.7%		399		3.2%		389		3.2%		Großbritannien		1,506		4.2%		1,875		5.5%		1,432		4.2%		1,524		4.4%		2314		5.6%		-66.7%		1,265		2.9%		1,381		3.0%		1,157		2.7%		1,256		3.0%																						Ausland		15,603		13.7%

		Italien		779		6.9%		689		6.3%		761		6.5%		1,013		8.2%		933		6.5%		1,398		9.8%		1,380		8.8%		1,012		8.1%		895		7.3%		Italien		1,872		5.2%		1,744		5.1%		1,930		5.6%		2,194		6.3%		2376		5.8%		-26.7%		2,737		6.3%		2,318		5.1%		2,146		5.0%		1,850		4.4%						Übernachtungen 2011				in %				Übernachtungen 2013				in %				Gesamt		113,883		100.0%

		Österreich		379		3.3%		317		2.9%		580		5.0%		475		3.9%		571		4.0%		623		4.4%		674		4.3%		706		5.7%		652		5.3%		Österreich		874		2.4%		846		2.5%		1,030		3.0%		1,287		3.7%		1794		4.3%		4.7%		1,896		4.4%		2,292		5.0%		1,981		4.6%		1,638		3.9%						Deutschland		506,071		93.6				Deutschland		535,531		92.5%

		Polen		336		3.0%		458		4.2%		750		6.4%		305		2.5%		135		0.9%		160		1.1%		172		1.1%		188		1.5%		298		2.4%		Polen		1,015		2.8%		1,386		4.1%		1,997		5.8%		741		2.1%		562		1.4%		9.3%		517		1.2%		608		1.3%		580		1.3%		1,070		2.5%						Ausland		34,815		6.4				Ausland		43,374		7.5%				Ankünfte 2015				in %

		Schweiz		1,246		11.0%		1,183		10.9%		1,259		10.8%		2,062		16.7%		2366		16.5%		2,214		15.6%		2,450		15.7%		2,219		17.8%		2,266		18.4%		Schweiz		2,805		7.7%		2,530		7.4%		3,167		9.2%		4,582		13.2%		5520		13.4%		-9.4%		7,245		16.7%		8,959		19.6%		8,273		19.2%		8,244		19.5%						Gesamt		540,886		100.0				Gesamt		578,905		100.0%				Deutschland		99,347		88.9%

		USA & Kanada		385		3.4%		343		3.2%		351		3.0%		236		1.9%		273		1.9%		573		4.0%		372		2.4%		291		2.3%		249		2.0%		USA & Kanada		1,424		3.9%		934		2.7%		1,034		3.0%		717		2.1%		883		2.1%		-21.8%		2,089		4.8%		1,199		2.6%		881		2.0%		707		1.7%																						Ausland		12,454		11.1%

		Skandinavien		206		1.8%		147		1.4%		243		2.1%		542		4.4%		366		2.6%		378		2.7%		244		1.6%		258		2.1%		286		2.3%		Skandinavien		617		1.7%		459		1.3%		669		1.9%		1,342		3.9%		927		2.2%		5.7%		932		2.1%		677		1.5%		785		1.8%		1,220		2.9%																						Gesamt		111,801		100.0%

		Dänemark		222		2.0%		151		1.4%		192		1.6%				0.0%				0.0%				0.0%		109		0.7%		126		1.0%		184		1.5%		Dänemark		400		1.1%		284		0.8%		329		1.0%		/						0.0%		15.6%				0.0%		213		0.5%		271		0.6%		491		1.2%

		Spanien		168		1.5%		184		1.7%		211		1.8%		175		1.4%		45		0.3%		186		1.3%		216		1.4%		221		1.8%		20		0.2%		Spanien		552		1.5%		518		1.5%		505		1.5%		418		1.2%		104		0.3%		2.3%		512		1.2%		665		1.5%		683		1.6%		32		0.1%						Ankünfte 2012				in %												Übernachtungen 2014				in %

		Ungarn		31		0.3%		52		0.5%		199		1.7%		63		0.5%		88		0.6%		67		0.5%		83		0.5%		73		0.6%		95		0.8%		Ungarn		115		0.3%		111		0.3%		325		0.9%		318		0.9%		993		2.4%		-12.0%		213		0.5%		232		0.5%		357		0.8%		310		0.7%						Deutschland		98401		87.3%												Deutschland		534,925		92.1%

		Tschechien		168		1.5%		121		1.1%		98		0.8%		65		0.5%		326		2.3%		165		1.2%		80		0.5%		108		0.9%		116		0.9%		Tschechien		410		1.1%		340		1.0%		172		0.5%		147		0.4%		392		1.0%		35.0%		205		0.5%		103		0.2%		353		0.8%		510		1.2%						Ausland		14300		12.7%												Ausland		45,700		7.9%

		Russland														38		0.3%		51		0.4%		281		2.0%		313		2.0%		135		1.1%		101		0.8%		Russland														214		0.6%		160		0.4%		-56.9%		716		1.7%		904		2.0%		529		1.2%		508		1.2%						Gesamt		112701		100.0%												Gesamt		580,625		100.0%

		restl. Europa														295		2.4%		282		2.0%		229		1.6%		146		0.9%		220		1.8%		204		1.7%		restl. Europa														840		2.4%		862		2.1%		50.7%		740		1.7%		409		0.9%		932		2.2%		769		1.8%

		Mittlerer Osten																														51		0.4%		30		0.2%		Mittlerer Osten																																167		0.4%		86		0.2%						Übernachtungen 2012				in %												Übernachtungen 2015				in %

		Mittel- & Südamerika																		901		6.3%		90		0.6%		957		6.1%		83		0.7%		92		0.7%		Mittel- & Südamerika																		2,475		6.0%		-91.3%		571		1.3%		3,292		7.2%		169		0.4%		208		0.5%						Deutschland		536979		92.9%												Deutschland		524,705		92.4%

		China																										1,621		10.4%		52		0.4%		5		0.0%		China																						-96.8%						1,637		3.6%		55		0.1%		5		0.0%						Ausland		41255		7.1%												Ausland		43,065		7.6%

		Japan																														186		1.5%		143		1.2%		Japan																																554		1.3%		392		0.9%																						Gesamt		567,770		100.0%

		Taiwan																														320		2.6%		212		1.7%		Taiwan																																518		1.2%		607		1.4%						Gesamt		578234		100.0%				ÜN D 14/15		-1.91%

		restl. Asien		307		2.7%		373		3.4%		932		8.0%		189		1.5%		363		2.5%		796		5.6%		566		3.6%		161		1.3%		320		2.6%		restl. Asien		687		1.9%		784		2.3%		2,546		7.4%		956		2.7%		1511		3.7%		-71.6%		1,540		3.6%		1,647		3.6%		690		1.6%		766		1.8%														Gäste D 14/15		2.33%

		Sonstige		484		4.3%		299		2.8%		337		2.9%		255		2.1%		606		4.2%		782		5.5%		141		0.9%		970		7.8%		982		8.0%		Sonstige		1,257		3.5%		965		2.8%		850		2.5%		923		2.7%		1,952		4.7%		587.9%		2,688		6.2%		284		0.6%		3,382		7.9%		4,131		9.8%

		GESAMT		11,346		100%		10,858		100%		11,711		100%		12,330		100%		14,300		100.0%		14,194		100.0%		15,603		100.0%		12,454		100%		12,339		100.0%		GESAMT		36,211		100%		34,168		100%		34,489		100%		34,815		100%		41,255		100.0%		-20.2%		43,374		100.0%		45,700		100.0%		43,065		100%		42,224		100%

																						Gästeankünfte Ausland																																																																Ankünfte 2015				in %

																				2002		6,694																																																																Deutschland		99,347		88.9%

																				2006		10,553																																																																Ausland		12,454		11.1%

																				2007		12,486																																																																Gesamt		111,801		100.0%

																				2008		11,346

																				2009		10,858																																																																														Ankünfte 2016				in %

																				2010		11,711																																																																														Deutschland		103,614		89.4%

																				2011		12,330																																																																														Ausland		12,339		10.6%

																				2012		14,300																																																																														Gesamt		115,953		100.0%

																				2013		14,194

																				2014		15,603																																																																Übernachtungen 2015				in %

																				2015		12,454																																																																Deutschland		524,705		92.4%

																				2016		12,339																																																																Ausland		43,065		7.6%

																																																																																						Gesamt		567,770		100.0%

																																																																																						Übernachtungen 2016				in %

																																																																																						Deutschland		547,979		92.8%

																																																																																						Ausland		42,224		7.2%

																																																																																						Gesamt		590,203		100.0%

																																																																																						Deutschland		547979		103614

																																																														Daten noch Anpassen im Diagramm
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Gästeankünfte aus dem Ausland 2002 - 2016



		Deutschland

		Ausland



Inlands- und Auslandsankünfte 2016

0.8935861944

0.1064138056



		Statistik der Übernachtungen und Gästeankünfte - Bereich 01.01.2014 - 31.12.2014

		Erstellt: 23.02.2015 - 16:43:46

		LAND		UEBERNACHTUNG		GÄSTE

		<keine>		2595		759

		Ägypten		62		10

		Am. Jungferninseln		28		4

		Argentinien		12		8

		Äthiopien		9		3

		Australien		267		68

		Belgien		2194		618

		Brasilien		167		57

		Bulgarien		42		11

		Chile		42		42

		Dänemark		213		109

		Deutschland		534925		98280				Tanja: von diesen Übernachtungen wurden die Zahlen der Betriebsnummer: 4444 abgezogen Übernachtungen: 8766 und Gästeankünfte: 401

		Estland		11		7

		Finnland		254		81

		Frankreich		1984		603										Übernachtungen		Gäste

		Griechenland		14		9						Belgien/Luxemburg		Belgien/Luxemburg		2,729		754

		Großbritannien		1381		1198						Niederlande		Niederlande		14,167		3,524

		Hongkong		36		32						Frankreich		Frankreich		1,984		603

		Indien		48		9						Großbritannien		Großbritannien		1,381		1,198

		Israel		161		47						Italien		Italien		2,318		1,380

		Italien		2318		1380						Österreich		Österreich		2,292		674

		Japan		407		185						Polen		Polen		608		172

		Kaiman Inseln		4		2						Schweiz		Schweiz		8,959		2,450

		Kanada		166		54						USA & Kanada		USA & Kanada		1,199		372

		Kanarische Inseln		545		164						Asien		Asien		1,647		566

		Kenia		21		1								China		1,637		1,621

		Kroatien		33		9						Skandinavien/Dänemark		Skandinavien		677		244

		Kuba		6		3						Dänemark		Dänemark		213		109

		Lettland		18		15						Spanien		Spanien		665		216

		Liechtenstein		57		5						Ungarn		Ungarn		232		83

		Litauen		16		5						Tschechien		Tschechien		103		80

		Luxemburg		535		136						Russland		Russland		904		313

		Malaysia		228		16						restl. Europa		restl. Europa		409		146

		Malta		21		3						Sonstige		Mittel- & Südamerika		284		141

		Mexico		46		27						Mittel- & Südamerika		Sonstige		3,292		957

		Neuseeland		8		5						GESAMT		GESAMT		45,700		15,603

		Nicaragua		2		2								Deutschland		534,925		98,280

		Niederlande		14167		3524

		Norwegen		50		30										580,625		113,883

		Oesterreich		2292		674

		Oman		8		2

		Peru		12		2

		Polen		608		172

		Portugal		86		20

		Rumänien		85		32

		Russland		904		313

		Schweden		373		133

		Schweiz		8959		2450								Ankünfte 2014		in %		ÜN 2014		in %

		Senegal		3		1						Belgien/Luxemburg		754		4.8%		2,729		6.0%

		Singapur		135		28						Niederlande		3,524		22.6%		14,167		31.0%

		Slowakei		10		10						Frankreich		603		3.9%		1,984		4.3%

		Slowenien		37		23						Großbritannien		1,198		7.7%		1,381		3.0%

		sonstiges Asien		37		37						Italien		1,380		8.8%		2,318		5.1%

		Spanien		120		52						Österreich		674		4.3%		2,292		5.0%

		Südkorea		24		21						Polen		172		1.1%		608		1.3%

		Taiwan		644		171						Schweiz		2,450		15.7%		8,959		19.6%

		Thailand		88		67						USA & Kanada		372		2.4%		1,199		2.6%

		Tschechische Rep.		103		80						Asien		566		3.6%		1,647		3.6%

		Tunesien		2		1						China		1,621		10.4%		1,637		3.6%

		Türkei		48		26						Skandinavien/Dänemark		244		1.6%		677		1.5%

		Ukraine		47		20						Dänemark		109		0.7%		213		0.5%

		Ungarn		232		83						Spanien		216		1.4%		665		1.5%

		USA		1033		318						Ungarn		83		0.5%		232		0.5%

		Venezuela		3		3						Tschechien		80		0.5%		103		0.2%

		Vereinigte Arabische Emirate		2		2						Russland		313		2.0%		904		2.0%

		Volksrepublik China		1637		1621						restl. Europa		146		0.9%		409		0.9%

				580625		113883						Sonstige		141		0.9%		284		0.6%

												Mittel- & Südamerika		957		6.1%		3,292		7.2%

												GESAMT		15,603		100.0%		45,700		100.0%





		

		Länder: 01.01.2016 - 31.12.2016		Übernachtungen		Gästeankünfte

		Deutschland		547979		103614

		Nordkorea		0		0

		Kaiman Inseln		0		0

		Gibraltar		0		0

		Thailand		39		14

		Kanada		324		109

		Kanarische Inseln		503		184

		Bermuda		9		1

		Martinique		0		0

		Malta		12		2

		Finnland		158		74

		Puerto Rico		0		0

		Aserbaidschan		0		0

		Philippinen		42		7

		Suriname		0		0

		Bulgarien		51		23										2016

		Volksrepublik China		5		5										UEBERNACHTUNG		GÄSTE

		Indien		136		40								Belgien/Luxemburg		2873		717

		Belgien		2273		605								Niederlande		12135		3293

		Schweden		724		181								Frankreich		2416		790										Ankünfte 2016		in %		ÜN 2016		in %

		Saudi-Arabien		41		14								Großbritannien		1256		389								Belgien/Luxemburg		717		5.8%		2,873		6.8%

		sonstiges Asien		0		0								Italien		1850		895								Niederlande		3,293		26.7%		12,135		28.7%

		Italien		1850		895								Österreich		1638		652								Frankreich		790		6.4%		2,416		5.7%

		Liechtenstein		86		25								Polen		1070		298								Großbritannien		389		3.2%		1,256		3.0%

		Kolumbien		2		2								Schweiz		8244		2266								Italien		895		7.3%		1,850		4.4%

		Republik Südafrika		29		11								USA & Kanada		707		249								Österreich		652		5.3%		1,638		3.9%

		Kenia		0		0								Skandinavien		1220		286								Polen		298		2.4%		1,070		2.5%

		Indonesien		0		0								Dänemark		491		184								Schweiz		2,266		18.4%		8,244		19.5%

		San Marino		0		0								Spanien		32		20								USA & Kanada		249		2.0%		707		1.7%

		Fidschi		4		1								Tschechien		510		116								Asien		320		2.6%		766		1.8%

		Jordanien		0		0								Russland		508		101								Taiwan		212		1.7%		607		1.4%

		Portugal		43		21								restl. Europa		769		204								Japan		143		1.2%		392		0.9%

		Ghana		0		0								Mittlerer Osten		86		30								China		5		0.0%		5		0.0%

		Rumänien		176		41								Ungarn		310		95								Skandinavien/Dänemark		286		2.3%		1,220		2.9%

		Tschechische Rep.		510		116								Mittel- & Südamerika		208		92								Dänemark		184		1.5%		491		1.2%

		Norwegen		66		29								China		5		5								Spanien		20		0.2%		32		0.1%

		Usbekistan		2		2								Japan		392		143								Mittlerer Osten		30		0.2%		86		0.2%

		Republik Irland		3		1								Taiwan		607		212								Ungarn		95		0.8%		310		0.7%

		Neuseeland		11		10								restl. Asien		766		320								Mittel- & Südamerika		92		0.7%		208		0.5%

		Barein		12		2								Sonstige		1211		283								Tschechien		116		0.9%		510		1.2%

		Am. Jungferninseln		30		7								keine		2920		699								Russland		101		0.8%		508		1.2%

		Färör Inseln		0		0								GESAMT		42224		12339								restl. Europa		204		1.7%		769		1.8%

		Malaysia		44		4																				keine		699		5.7%		2,920		6.9%

		Estland		8		6																				Sonstige		283		2.3%		1,211		2.9%

		Spanien		32		20								Deutschland		547979		103614								GESAMT		12,339		100.0%		42,224		100.0%

		Vereinigte Arabische Emirate		0		0

		Paraguay		0		0										590203		115953

		USA		383		140

		Haiti		0		0

		Tunesien		237		1

		Dominik. Republik		0		0

		Syrien		0		0

		Ägypten		7		7

		ohne Angabe		0		0

		Nigeria		6		2

		Senegal		0		0

		Luxemburg		600		112

		Oman		0		0

		Niger		0		0

		Polen		1070		298

		Mexico		87		23

		Argentinien		42		15

		Madeira		0		0

		El Salvador		0		0

		Bosnien und Herzigowina		9		1

		Mosambik		0		0

		Brunei Darussalam		0		0

		Litauen		92		19

		Honduras		0		0

		Slowakei		92		40

		Monaco		0		0

		Jamaika		0		0

		Kroatien		24		6

		Bahamas		0		0

		Laos		0		0

		Hongkong		20		18

		Ungarn		310		95

		Namibia		30		8

		Taiwan		607		212

		Peru		0		0

		Ruanda		7		2

		Iran		6		3

		Island		8		2

		Zypern		38		6

		Georgien		0		0

		Belize		0		0

		Niederlande		12135		3293

		Vietnam		54		10

		Griechenland		24		8

		Gabun		0		0

		Russland		508		101

		Großbritannien		1256		389

		Japan		392		143

		Nicaragua		5		1

		Uruguay		0		0

		Schweiz		8244		2266

		Ukraine		153		35

		Lettland		20		8

		Israel		181		38

		sonstiges Afrika		4		4

		Oesterreich		1638		652

		Guatemala		12		3

		Nordirland		6		6

		Südkorea		0		0

		Costa Rica		8		4

		Falkland Inseln		0		0

		Mongolei		0		0

		Frankreich		2416		790

		Panama		0		0

		Algerien		14		2

		Kamerun		0		0

		Kuba		0		0

		Kuwait		6		2

		sonst. Südamerika		0		0

		Sambia		0		0

		Andorra		0		0

		Türkei		81		28

		sonst. Mittelam./Kar		0		0

		Brasilien		69		44

		Makedonien		3		3

		Jemen		5		1

		Singapur		41		15

		<keine>		2920		699

		Dänemark		491		184

		Simbabwe		0		0

		Trinidad		0		0

		Australien		312		100

		Äthiopien		24		2

		sonstiges Europa		0		0

		Libanon		0		0

		Swasiland		0		0

		Slowenien		285		32

		Chile		8		8

		Jugoslawien		0		0

		Albanien		4		2

		Pakistan		0		0

		Bangladesch		0		0

		Kasachstan		0		0

		Marokko		0		0

		Venezuela		4		3

		Weißrußland		0		0

		Tschad		1		1

				42224		12339
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Wichtigste innerdeutsche Quellmarkte

Die wichtigsten Markte bleiben BaWi vor Bayern, NRW und Hessen. Knapp 80% der
Gaste stammen aus diesen vier Bundeslandern.
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Ankünfte

		Gästeankünfte nach Bundesländern 2016

				2016				Veränd. Vorjahr		2015				Veränd. Vorjahr		2014				Veränd. Vorjahr		2013				Veränd. Vorjahr		2012				Veränd.
 Vorjahr		2011				Veränd.
 Vorjahr		2010				2009				2008				2007				2006

		Bundesländer		Ankünfte		in %				Ankünfte		in %				Ankünfte		in %				Ankünfte		in %				Ankünfte		in %				Ankünfte		in %				Ankünfte		in %		Ankünfte		in %		Ankünfte		in %		Ankünfte		in %		Ankünfte		in %

		Baden-Württemberg		28,889		30.18%		2.89%		28,078		30.73%		5.69%		26,567		29.52%		2.75%		25,857		29.05%		7.99%		23,943		28.42%		6.5%		22,480		27.7%		11.8%		19,820		26.4%		19,983		27.0%		19,285		26.4%		19,341		25.6%		19,916		26%

		Bayern		23,925		25.00%		5.27%		22,727		24.88%		4.53%		21,742		24.16%		1.88%		21,340		23.98%		12.40%		18,986		22.54%		0.0%		18,986		23.4%		8.8%		17,315		23.1%		15,005		20.3%		14,729		20.2%		14,696		19.4%		14,860		19%

		Berlin		1,226		1.28%		10.45%		1,110		1.22%		10.67%		1,003		1.11%		2.56%		978		1.10%		4.94%		932		1.11%		-4.4%		975		1.2%		-3.4%		1,008		1.3%		2,179		2.9%		994		1.4%		1,670		2.2%		865		1%

		Brandenburg		751		0.78%		10.93%		677		0.74%		-5.71%		718		0.80%		16.56%		616		0.69%		6.21%		580		0.69%		7.8%		538		0.7%		-0.6%		541		0.7%		673		0.9%		744		1.0%		617		0.8%		705		1%

		Bremen		202		0.21%		10.38%		183		0.20%		-11.59%		207		0.23%		-3.27%		214		0.24%		24.42%		172		0.20%		-13.6%		199		0.2%		-48.7%		296		0.4%		205		0.3%		249		0.3%		247		0.3%		271		0%

		Hamburg		640		0.67%		12.08%		571		0.63%		-28.45%		798		0.89%		15.32%		692		0.78%		5.65%		655		0.78%		12.2%		584		0.7%		11.8%		515		0.7%		584		0.8%		675		0.9%		608		0.8%		643		1%

		Hessen		8,268		8.64%		6.49%		7,764		8.50%		-3.20%		8,021		8.91%		-2.86%		8,257		9.28%		0.13%		8,246		9.79%		-0.0%		8,248		10.2%		8.1%		7,578		10.1%		7,646		10.3%		7,856		10.8%		7,504		9.9%		8,155		11%

		Rheinland-Pfalz		6,358		6.64%		13.37%		5,608		6.14%		-2.59%		5,757		6.40%		-0.36%		5,778		6.49%		-1.06%		5,840		6.93%		8.5%		5,383		6.6%		1.6%		5,299		7.1%		5,111		6.9%		5,179		7.1%		5,429		7.2%		5,425		7%

		Mecklenburg-Vorpommern		271		0.28%		6.69%		254		0.28%		-2.68%		261		0.29%		8.30%		241		0.27%		-13.31%		278		0.33%		10.3%		252		0.3%		-9.1%		275		0.4%		294		0.4%		286		0.4%		341		0.5%		409		1%

		Niedersachsen		3,594		3.76%		3.36%		3,477		3.81%		-5.05%		3,662		4.07%		2.84%		3,561		4.00%		-0.22%		3,569		4.24%		9.3%		3,266		4.0%		2.1%		3,199		4.3%		3,180		4.3%		3,359		4.6%		3,503		4.6%		3,837		5%

		Nordrhein-Westfalen		14,959		15.63%		3.17%		14,499		15.87%		0.96%		14,361		15.96%		-4.17%		14,986		16.84%		2.20%		14,663		17.41%		6.5%		13,765		17.0%		1.9%		13,505		18.0%		13,243		17.9%		13,889		19.0%		15,223		20.1%		15,309		20%

		Saarland		1,751		1.83%		-5.71%		1,857		2.03%		4.74%		1,773		1.97%		3.68%		1,710		1.92%		0.71%		1,698		2.02%		13.2%		1,500		1.8%		0.5%		1,492		2.0%		1,561		2.1%		1,432		2.0%		1,649		2.2%		1,551		2%

		Sachsen		1,815		1.90%		10.81%		1,638		1.79%		-9.90%		1,818		2.02%		2.71%		1,770		1.99%		-2.37%		1,813		2.15%		-1.7%		1,845		2.3%		16.2%		1,546		2.1%		1,564		2.1%		1,554		2.1%		1,709		2.3%		1,698		2%

		Sachsen-Anhalt		667		0.70%		16.20%		574		0.63%		-21.58%		732		0.81%		24.49%		588		0.66%		-2.49%		603		0.72%		-10.9%		677		0.8%		26.9%		495		0.7%		627		0.8%		627		0.9%		842		1.1%		760		1%

		Schleswig-Holstein		983		1.03%		-2.29%		1,006		1.10%		-15.96%		1,197		1.33%		10.12%		1,087		1.22%		2.64%		1,059		1.26%		0.2%		1,057		1.3%		0.5%		1,052		1.4%		1,192		1.6%		1,030		1.4%		1,044		1.4%		1,090		1%

		Thüringen		1,412		1.48%		5.77%		1,335		1.46%		-2.41%		1,368		1.52%		3.64%		1,320		1.48%		10.28%		1,197		1.42%		-12.0%		1,361		1.7%		24.8%		1,024		1.4%		1,022		1.4%		1,161		1.6%		1,217		1.6%		1,233		2%

		GESAMT		95,711		100.00%		4.76%		91,358		100.00%		1.53%		89,985		100.00%				88,995		100.00%				84,234		100.00%				81,116		100%				74,960		100%		74,069		100%		73,049		100%		75,640		100%		76,727		100%

		Ohne Angaben		7,903						7,985						8,308						8,329						14,296

		Ausland		12,339						12,458						15,601						14,194						14,493

		Summe		115,953						111,801						113,894						111,518						113023

		BaWü, Bayern, Hessen, NRW:				79.45%						79.98%						78.56%						79.15%
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Gästeankünfte nach Bundesländern 2016
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Übernachtungen

				2016						2015						2014

		Bundesländer		Übernachtungen		%		Veränd. in %		Übernachtungen		%		Veränd. in %		Übernachtungen		in %

		Baden-Württemberg		110,674		18.75%		3.24%		107,201		18.88%		3.49%		103,582

		Bayern		80,181		13.59%		11.35%		72,006		12.68%		1.71%		70,796

		Berlin		7,213		1.22%		6.97%		6,743		1.19%		5.20%		6,410

		Brandenburg		4,919		0.83%		8.49%		4,534		0.80%		2.81%		4,410

		Bremen		1,275		0.22%		26.87%		1,005		0.18%		4.47%		962

		Hamburg		3,127		0.53%		16.51%		2,684		0.47%		-37.20%		4,274

		Hessen		42,760		7.24%		1.13%		42,282		7.45%		-4.20%		44,136

		Rheinland-Pfalz		33,098		5.61%		10.21%		30,032		5.29%		-4.66%		31,499

		Mecklenburg-Vorpommern		1,642		0.28%		5.26%		1,560		0.27%		-3.41%		1,615

		Niedersachsen		21,207		3.59%		1.22%		20,951		3.69%		-6.34%		22,370

		Nordrhein-Westfalen		94,696		16.04%		2.67%		92,231		16.24%		0.55%		91,723

		Saarland		9,841		1.67%		-3.94%		10,245		1.80%		5.63%		9,699

		Sachsen		11,245		1.91%		7.76%		10,435		1.84%		-9.70%		11,556

		Sachsen-Anhalt		4,126		0.70%		11.09%		3,714		0.65%		-17.67%		4,511

		Schleswig-Holstein		6,393		1.08%		-1.14%		6,467		1.14%		-14.78%		7,589

		Thüringen		6,804		1.15%		2.50%		6,638		1.17%		-7.75%		7,196

		Ohne Angaben		108,778		18.43%		2.65%		105,973		18.66%		-6.19%		112,965

		Ausland		42,224		7.15%		-1.96%		43,069		7.59%		-5.70%		45,670

		Summe		590,203		100.00%		3.95%		567,770		100.00%		-2.27%		580,963
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Übernachtungen nach Bundesländern 2016
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Wichtigste Quellmarkte im Ausland

Gasteankiinfte Ausland 2016
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Gästeankünfte Ausland 2016
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Tabelle1

		Gästeankünfte Ausland 2016

				Ankünfte 2008		in %		Ankünfte 2009		in %		Ankünfte 2010		in %		Ankünfte 2011		in %		Ankünft 2012		in %		Ankünft 2013		in %		Ankünfte 2014		in %		Ankünfte 2015		in %		Ankünfte 2016		in %				ÜN 2008		in %		ÜN 2009		in %		ÜN 2010		in %		ÜN 2011		in %		ÜN 2012		in %		2014/15		ÜN 2013		in %		ÜN 2014		in %		ÜN 2015		in %		ÜN 2016		in %						Ankünfte 2011				in %				Ankünfte 2013				in %

		Belgien/Luxemburg		1,150		10.1%		888		8.2%		746		6.4%		900		7.3%		741		5.2%		816		5.7%		754		4.8%		794		6.4%		717		5.8%		Belgien/Luxemburg		4,471		12.3%		3,544		10.4%		2,154		6.2%		3,028		8.7%		2694		6.5%		5.3%		2,792		6.4%		2,729		6.0%		3,108		7.2%		2,873		6.8%						Deutschland		94,975		88.5				Deutschland		97,161		87.3%

		Niederlande		4,203		37.0%		3,979		36.6%		3,697		31.6%		3,976		32.2%		3,821		26.7%		3,851		27.1%		3,524		22.6%		3,263		26.2%		3,293		26.7%		Niederlande		16,042		44.3%		15,610		45.7%		13,482		39.1%		13,311		38.2%		13890		33.7%		-7.4%		14,752		34.0%		14,167		31.0%		13,569		31.5%		12,135		28.7%						Ausland		12,330		11.5				Ausland		14,194		12.7%				Ankünfte 2014				in %

		Frankreich		547		4.8%		645		5.9%		732		6.3%		714		5.8%		561		3.9%		577		4.1%		603		3.9%		618		5.0%		790		6.4%		Frankreich		2,164		6.0%		2,238		6.5%		2,867		8.3%		2,273		6.5%		1846		4.5%		2.5%		1,964		4.5%		1,984		4.3%		1,925		4.5%		2,416		5.7%						Gesamt		107,305		100.0				Gesamt		111,355		100.0%				Deutschland		98,280		86.3%

		Großbritannien		735		6.5%		1,029		9.5%		623		5.3%		1,027		8.3%		1871		13.1%		1,008		7.1%		1,198		7.7%		399		3.2%		389		3.2%		Großbritannien		1,506		4.2%		1,875		5.5%		1,432		4.2%		1,524		4.4%		2314		5.6%		-66.7%		1,265		2.9%		1,381		3.0%		1,157		2.7%		1,256		3.0%																						Ausland		15,603		13.7%

		Italien		779		6.9%		689		6.3%		761		6.5%		1,013		8.2%		933		6.5%		1,398		9.8%		1,380		8.8%		1,012		8.1%		895		7.3%		Italien		1,872		5.2%		1,744		5.1%		1,930		5.6%		2,194		6.3%		2376		5.8%		-26.7%		2,737		6.3%		2,318		5.1%		2,146		5.0%		1,850		4.4%						Übernachtungen 2011				in %				Übernachtungen 2013				in %				Gesamt		113,883		100.0%

		Österreich		379		3.3%		317		2.9%		580		5.0%		475		3.9%		571		4.0%		623		4.4%		674		4.3%		706		5.7%		652		5.3%		Österreich		874		2.4%		846		2.5%		1,030		3.0%		1,287		3.7%		1794		4.3%		4.7%		1,896		4.4%		2,292		5.0%		1,981		4.6%		1,638		3.9%						Deutschland		506,071		93.6				Deutschland		535,531		92.5%

		Polen		336		3.0%		458		4.2%		750		6.4%		305		2.5%		135		0.9%		160		1.1%		172		1.1%		188		1.5%		298		2.4%		Polen		1,015		2.8%		1,386		4.1%		1,997		5.8%		741		2.1%		562		1.4%		9.3%		517		1.2%		608		1.3%		580		1.3%		1,070		2.5%						Ausland		34,815		6.4				Ausland		43,374		7.5%				Ankünfte 2015				in %

		Schweiz		1,246		11.0%		1,183		10.9%		1,259		10.8%		2,062		16.7%		2366		16.5%		2,214		15.6%		2,450		15.7%		2,219		17.8%		2,266		18.4%		Schweiz		2,805		7.7%		2,530		7.4%		3,167		9.2%		4,582		13.2%		5520		13.4%		-9.4%		7,245		16.7%		8,959		19.6%		8,273		19.2%		8,244		19.5%						Gesamt		540,886		100.0				Gesamt		578,905		100.0%				Deutschland		99,347		88.9%

		USA & Kanada		385		3.4%		343		3.2%		351		3.0%		236		1.9%		273		1.9%		573		4.0%		372		2.4%		291		2.3%		249		2.0%		USA & Kanada		1,424		3.9%		934		2.7%		1,034		3.0%		717		2.1%		883		2.1%		-21.8%		2,089		4.8%		1,199		2.6%		881		2.0%		707		1.7%																						Ausland		12,454		11.1%

		Skandinavien		206		1.8%		147		1.4%		243		2.1%		542		4.4%		366		2.6%		378		2.7%		244		1.6%		258		2.1%		286		2.3%		Skandinavien		617		1.7%		459		1.3%		669		1.9%		1,342		3.9%		927		2.2%		5.7%		932		2.1%		677		1.5%		785		1.8%		1,220		2.9%																						Gesamt		111,801		100.0%

		Dänemark		222		2.0%		151		1.4%		192		1.6%				0.0%				0.0%				0.0%		109		0.7%		126		1.0%		184		1.5%		Dänemark		400		1.1%		284		0.8%		329		1.0%		/						0.0%		15.6%				0.0%		213		0.5%		271		0.6%		491		1.2%

		Spanien		168		1.5%		184		1.7%		211		1.8%		175		1.4%		45		0.3%		186		1.3%		216		1.4%		221		1.8%		20		0.2%		Spanien		552		1.5%		518		1.5%		505		1.5%		418		1.2%		104		0.3%		2.3%		512		1.2%		665		1.5%		683		1.6%		32		0.1%						Ankünfte 2012				in %												Übernachtungen 2014				in %

		Ungarn		31		0.3%		52		0.5%		199		1.7%		63		0.5%		88		0.6%		67		0.5%		83		0.5%		73		0.6%		95		0.8%		Ungarn		115		0.3%		111		0.3%		325		0.9%		318		0.9%		993		2.4%		-12.0%		213		0.5%		232		0.5%		357		0.8%		310		0.7%						Deutschland		98401		87.3%												Deutschland		534,925		92.1%

		Tschechien		168		1.5%		121		1.1%		98		0.8%		65		0.5%		326		2.3%		165		1.2%		80		0.5%		108		0.9%		116		0.9%		Tschechien		410		1.1%		340		1.0%		172		0.5%		147		0.4%		392		1.0%		35.0%		205		0.5%		103		0.2%		353		0.8%		510		1.2%						Ausland		14300		12.7%												Ausland		45,700		7.9%

		Russland														38		0.3%		51		0.4%		281		2.0%		313		2.0%		135		1.1%		101		0.8%		Russland														214		0.6%		160		0.4%		-56.9%		716		1.7%		904		2.0%		529		1.2%		508		1.2%						Gesamt		112701		100.0%												Gesamt		580,625		100.0%

		restl. Europa														295		2.4%		282		2.0%		229		1.6%		146		0.9%		220		1.8%		204		1.7%		restl. Europa														840		2.4%		862		2.1%		50.7%		740		1.7%		409		0.9%		932		2.2%		769		1.8%

		Mittlerer Osten																														51		0.4%		30		0.2%		Mittlerer Osten																																167		0.4%		86		0.2%						Übernachtungen 2012				in %												Übernachtungen 2015				in %

		Mittel- & Südamerika																		901		6.3%		90		0.6%		957		6.1%		83		0.7%		92		0.7%		Mittel- & Südamerika																		2,475		6.0%		-91.3%		571		1.3%		3,292		7.2%		169		0.4%		208		0.5%						Deutschland		536979		92.9%												Deutschland		524,705		92.4%

		China																										1,621		10.4%		52		0.4%		5		0.0%		China																						-96.8%						1,637		3.6%		55		0.1%		5		0.0%						Ausland		41255		7.1%												Ausland		43,065		7.6%

		Japan																														186		1.5%		143		1.2%		Japan																																554		1.3%		392		0.9%																						Gesamt		567,770		100.0%

		Taiwan																														320		2.6%		212		1.7%		Taiwan																																518		1.2%		607		1.4%						Gesamt		578234		100.0%				ÜN D 14/15		-1.91%

		restl. Asien		307		2.7%		373		3.4%		932		8.0%		189		1.5%		363		2.5%		796		5.6%		566		3.6%		161		1.3%		320		2.6%		restl. Asien		687		1.9%		784		2.3%		2,546		7.4%		956		2.7%		1511		3.7%		-71.6%		1,540		3.6%		1,647		3.6%		690		1.6%		766		1.8%														Gäste D 14/15		2.33%

		Sonstige		484		4.3%		299		2.8%		337		2.9%		255		2.1%		606		4.2%		782		5.5%		141		0.9%		970		7.8%		982		8.0%		Sonstige		1,257		3.5%		965		2.8%		850		2.5%		923		2.7%		1,952		4.7%		587.9%		2,688		6.2%		284		0.6%		3,382		7.9%		4,131		9.8%

		GESAMT		11,346		100%		10,858		100%		11,711		100%		12,330		100%		14,300		100.0%		14,194		100.0%		15,603		100.0%		12,454		100%		12,339		100.0%		GESAMT		36,211		100%		34,168		100%		34,489		100%		34,815		100%		41,255		100.0%		-20.2%		43,374		100.0%		45,700		100.0%		43,065		100%		42,224		100%

																						Gästeankünfte Ausland																																																																Ankünfte 2015				in %

																				2002		6,694																																																																Deutschland		99,347		88.9%

																				2006		10,553																																																																Ausland		12,454		11.1%

																				2007		12,486																																																																Gesamt		111,801		100.0%

																				2008		11,346

																				2009		10,858																																																																Ankünfte 2016				in %

																				2010		11,711																																																																Deutschland		103,614		89.4%

																				2011		12,330																																																																Ausland		12,339		10.6%

																				2012		14,300																																																																Gesamt		115,953		100.0%

																				2013		14,194

																				2014		15,603																																																																Übernachtungen 2015				in %

																				2015		12,454																																																																Deutschland		524,705		92.4%

																				2016		12,339																																																																Ausland		43,065		7.6%

																																																																																						Gesamt		567,770		100.0%

																																																																																						Übernachtungen 2016				in %

																																																																																						Deutschland		547,979		92.8%

																																																																																						Ausland		42,224		7.2%

																																																																																						Gesamt		590,203		100.0%

																																																																																						Deutschland		547979		103614

																																																														Daten noch Anpassen im Diagramm
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Gästeankünfte aus dem Ausland 2002 - 2016



		Deutschland

		Ausland



Inlands- und Auslandsankünfte 2016

0.8935861944

0.1064138056



		Statistik der Übernachtungen und Gästeankünfte - Bereich 01.01.2014 - 31.12.2014

		Erstellt: 23.02.2015 - 16:43:46

		LAND		UEBERNACHTUNG		GÄSTE

		<keine>		2595		759

		Ägypten		62		10

		Am. Jungferninseln		28		4

		Argentinien		12		8

		Äthiopien		9		3

		Australien		267		68

		Belgien		2194		618

		Brasilien		167		57

		Bulgarien		42		11

		Chile		42		42

		Dänemark		213		109

		Deutschland		534925		98280				Tanja: von diesen Übernachtungen wurden die Zahlen der Betriebsnummer: 4444 abgezogen Übernachtungen: 8766 und Gästeankünfte: 401

		Estland		11		7

		Finnland		254		81

		Frankreich		1984		603										Übernachtungen		Gäste

		Griechenland		14		9						Belgien/Luxemburg		Belgien/Luxemburg		2,729		754

		Großbritannien		1381		1198						Niederlande		Niederlande		14,167		3,524

		Hongkong		36		32						Frankreich		Frankreich		1,984		603

		Indien		48		9						Großbritannien		Großbritannien		1,381		1,198

		Israel		161		47						Italien		Italien		2,318		1,380

		Italien		2318		1380						Österreich		Österreich		2,292		674

		Japan		407		185						Polen		Polen		608		172

		Kaiman Inseln		4		2						Schweiz		Schweiz		8,959		2,450

		Kanada		166		54						USA & Kanada		USA & Kanada		1,199		372

		Kanarische Inseln		545		164						Asien		Asien		1,647		566

		Kenia		21		1								China		1,637		1,621

		Kroatien		33		9						Skandinavien/Dänemark		Skandinavien		677		244

		Kuba		6		3						Dänemark		Dänemark		213		109

		Lettland		18		15						Spanien		Spanien		665		216

		Liechtenstein		57		5						Ungarn		Ungarn		232		83

		Litauen		16		5						Tschechien		Tschechien		103		80

		Luxemburg		535		136						Russland		Russland		904		313

		Malaysia		228		16						restl. Europa		restl. Europa		409		146

		Malta		21		3						Sonstige		Mittel- & Südamerika		284		141

		Mexico		46		27						Mittel- & Südamerika		Sonstige		3,292		957

		Neuseeland		8		5						GESAMT		GESAMT		45,700		15,603

		Nicaragua		2		2								Deutschland		534,925		98,280

		Niederlande		14167		3524

		Norwegen		50		30										580,625		113,883

		Oesterreich		2292		674

		Oman		8		2

		Peru		12		2

		Polen		608		172

		Portugal		86		20

		Rumänien		85		32

		Russland		904		313

		Schweden		373		133

		Schweiz		8959		2450								Ankünfte 2014		in %		ÜN 2014		in %

		Senegal		3		1						Belgien/Luxemburg		754		4.8%		2,729		6.0%

		Singapur		135		28						Niederlande		3,524		22.6%		14,167		31.0%

		Slowakei		10		10						Frankreich		603		3.9%		1,984		4.3%

		Slowenien		37		23						Großbritannien		1,198		7.7%		1,381		3.0%

		sonstiges Asien		37		37						Italien		1,380		8.8%		2,318		5.1%

		Spanien		120		52						Österreich		674		4.3%		2,292		5.0%

		Südkorea		24		21						Polen		172		1.1%		608		1.3%

		Taiwan		644		171						Schweiz		2,450		15.7%		8,959		19.6%

		Thailand		88		67						USA & Kanada		372		2.4%		1,199		2.6%

		Tschechische Rep.		103		80						Asien		566		3.6%		1,647		3.6%

		Tunesien		2		1						China		1,621		10.4%		1,637		3.6%

		Türkei		48		26						Skandinavien/Dänemark		244		1.6%		677		1.5%

		Ukraine		47		20						Dänemark		109		0.7%		213		0.5%

		Ungarn		232		83						Spanien		216		1.4%		665		1.5%

		USA		1033		318						Ungarn		83		0.5%		232		0.5%

		Venezuela		3		3						Tschechien		80		0.5%		103		0.2%

		Vereinigte Arabische Emirate		2		2						Russland		313		2.0%		904		2.0%

		Volksrepublik China		1637		1621						restl. Europa		146		0.9%		409		0.9%

				580625		113883						Sonstige		141		0.9%		284		0.6%

												Mittel- & Südamerika		957		6.1%		3,292		7.2%

												GESAMT		15,603		100.0%		45,700		100.0%





		

		Länder: 01.01.2016 - 31.12.2016		Übernachtungen		Gästeankünfte

		Deutschland		547979		103614

		Nordkorea		0		0

		Kaiman Inseln		0		0

		Gibraltar		0		0

		Thailand		39		14

		Kanada		324		109

		Kanarische Inseln		503		184

		Bermuda		9		1

		Martinique		0		0

		Malta		12		2

		Finnland		158		74

		Puerto Rico		0		0

		Aserbaidschan		0		0

		Philippinen		42		7

		Suriname		0		0

		Bulgarien		51		23										2016

		Volksrepublik China		5		5										UEBERNACHTUNG		GÄSTE

		Indien		136		40								Belgien/Luxemburg		2873		717

		Belgien		2273		605								Niederlande		12135		3293

		Schweden		724		181								Frankreich		2416		790										Ankünfte 2016		in %		ÜN 2016		in %

		Saudi-Arabien		41		14								Großbritannien		1256		389								Belgien/Luxemburg		717		5.8%		2,873		6.8%

		sonstiges Asien		0		0								Italien		1850		895								Niederlande		3,293		26.7%		12,135		28.7%

		Italien		1850		895								Österreich		1638		652								Frankreich		790		6.4%		2,416		5.7%

		Liechtenstein		86		25								Polen		1070		298								Großbritannien		389		3.2%		1,256		3.0%

		Kolumbien		2		2								Schweiz		8244		2266								Italien		895		7.3%		1,850		4.4%

		Republik Südafrika		29		11								USA & Kanada		707		249								Österreich		652		5.3%		1,638		3.9%

		Kenia		0		0								Skandinavien		1220		286								Polen		298		2.4%		1,070		2.5%

		Indonesien		0		0								Dänemark		491		184								Schweiz		2,266		18.4%		8,244		19.5%

		San Marino		0		0								Spanien		32		20								USA & Kanada		249		2.0%		707		1.7%

		Fidschi		4		1								Tschechien		510		116								Asien		320		2.6%		766		1.8%

		Jordanien		0		0								Russland		508		101								Taiwan		212		1.7%		607		1.4%

		Portugal		43		21								restl. Europa		769		204								Japan		143		1.2%		392		0.9%

		Ghana		0		0								Mittlerer Osten		86		30								China		5		0.0%		5		0.0%

		Rumänien		176		41								Ungarn		310		95								Skandinavien/Dänemark		286		2.3%		1,220		2.9%

		Tschechische Rep.		510		116								Mittel- & Südamerika		208		92								Dänemark		184		1.5%		491		1.2%

		Norwegen		66		29								China		5		5								Spanien		20		0.2%		32		0.1%

		Usbekistan		2		2								Japan		392		143								Mittlerer Osten		30		0.2%		86		0.2%

		Republik Irland		3		1								Taiwan		607		212								Ungarn		95		0.8%		310		0.7%

		Neuseeland		11		10								restl. Asien		766		320								Mittel- & Südamerika		92		0.7%		208		0.5%

		Barein		12		2								Sonstige		1211		283								Tschechien		116		0.9%		510		1.2%

		Am. Jungferninseln		30		7								keine		2920		699								Russland		101		0.8%		508		1.2%

		Färör Inseln		0		0								GESAMT		42224		12339								restl. Europa		204		1.7%		769		1.8%

		Malaysia		44		4																				keine		699		5.7%		2,920		6.9%

		Estland		8		6																				Sonstige		283		2.3%		1,211		2.9%

		Spanien		32		20								Deutschland		547979		103614								GESAMT		12,339		100.0%		42,224		100.0%

		Vereinigte Arabische Emirate		0		0

		Paraguay		0		0										590203		115953

		USA		383		140

		Haiti		0		0

		Tunesien		237		1

		Dominik. Republik		0		0

		Syrien		0		0

		Ägypten		7		7

		ohne Angabe		0		0

		Nigeria		6		2

		Senegal		0		0

		Luxemburg		600		112

		Oman		0		0

		Niger		0		0

		Polen		1070		298

		Mexico		87		23

		Argentinien		42		15

		Madeira		0		0

		El Salvador		0		0

		Bosnien und Herzigowina		9		1

		Mosambik		0		0

		Brunei Darussalam		0		0

		Litauen		92		19

		Honduras		0		0

		Slowakei		92		40

		Monaco		0		0

		Jamaika		0		0

		Kroatien		24		6

		Bahamas		0		0

		Laos		0		0

		Hongkong		20		18

		Ungarn		310		95

		Namibia		30		8

		Taiwan		607		212

		Peru		0		0

		Ruanda		7		2

		Iran		6		3

		Island		8		2

		Zypern		38		6

		Georgien		0		0

		Belize		0		0

		Niederlande		12135		3293

		Vietnam		54		10

		Griechenland		24		8

		Gabun		0		0

		Russland		508		101

		Großbritannien		1256		389

		Japan		392		143

		Nicaragua		5		1

		Uruguay		0		0

		Schweiz		8244		2266

		Ukraine		153		35

		Lettland		20		8

		Israel		181		38

		sonstiges Afrika		4		4

		Oesterreich		1638		652

		Guatemala		12		3

		Nordirland		6		6

		Südkorea		0		0

		Costa Rica		8		4

		Falkland Inseln		0		0

		Mongolei		0		0

		Frankreich		2416		790

		Panama		0		0

		Algerien		14		2

		Kamerun		0		0

		Kuba		0		0

		Kuwait		6		2

		sonst. Südamerika		0		0

		Sambia		0		0

		Andorra		0		0

		Türkei		81		28

		sonst. Mittelam./Kar		0		0

		Brasilien		69		44

		Makedonien		3		3

		Jemen		5		1

		Singapur		41		15

		<keine>		2920		699

		Dänemark		491		184

		Simbabwe		0		0

		Trinidad		0		0

		Australien		312		100

		Äthiopien		24		2

		sonstiges Europa		0		0

		Libanon		0		0

		Swasiland		0		0

		Slowenien		285		32

		Chile		8		8

		Jugoslawien		0		0

		Albanien		4		2

		Pakistan		0		0

		Bangladesch		0		0

		Kasachstan		0		0

		Marokko		0		0

		Venezuela		4		3

		Weißrußland		0		0

		Tschad		1		1

				42224		12339
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Wichtigste Quellmarkte im Auslan

d

Die BeNeLux-Lander sind mit rund 30% der

Ubernachtungen und 27% der Ankiinfte mit

Abstand der wichtigste auslandische Quellmar|

Auf Platz 2 liegt die Schweiz. Der auf3er-

europdische Markt spielt fiir Pfronten

touristisch kaum eine Rolle.

Jahresbericht 2016

Ankiinfte 2016 in % UN 2016 in %
Belgien/Luxemburg 717 5,8% 2.873 6,8%
Niederlande 3.293 26,7% 12.135 28,7%
Frankreich 790 6,4% 2.416 5,7%
GroRbritannien 389 3,2% 1.256 3,0%
tblien 895 7,3% 1.850 4,4%
Osterreich 652 5,3% 1.638 3,9%
Polen 298 2,4% 1.070 2,5%
Schweiz 2.266 18,4% 8.244 19,5%
USA & Kanada 249 2,0% 707 1,7%
Asien 320 2,6% 766 1,8%
Taiwan 212 1,7% 607 1,4%
Japan 143 1,2% 392 0,9%
China 5 0,0% 5 0,0%
Skandinavien/Danemark 286 2,3% 1.220 2,9%
Danemark 184 1,5% 491 1,2%
Spanien 20 0,2% 32 0,1%
Mittlerer Osten 30 0,2% 86 0,2%
Ungarn 95 0,8% 310 0,7%
Mittel- & Siidamerika 92 0,7% 208 0,5%
Tschechien 116 0,9% 510 1,2%
Russland 101 0,8% 508 1,2%
restl. Europa 204 1,7% 769 1,8%
keine 699 5,7% 2.920 6,9%
Sonstige 283 2,3% 1.211 2,9%
GESAMT 12.339 100,0% 42.224 100,0%
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Entwicklung der Ankilinfte auslandischer Gaste

Gasteankiinfte aus dem Ausland 2002 - 2016

18.000

15.603
16.000

14.194
14.000

12.486 Ij:/]4 300 12.454
12.000 A 10.858 ) —a
\'\./ 12.339
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2002 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Entwicklung Ubernachtungen der Kliniken

90.000
80.000
70.000
60.000
50.000
40.000
30.000
20.000

10.000

Entwicklung der Ubernachtungszahlen Kliniken gesamt 2003 -2016
Fachklinik Allgdu, St. Vinzenz, bis 2010 Fachklinik am Edelsberg

I

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

80.366
76.319
79.456
74.878
77.468
77.507
74.475

69.067

66.404
67.010

56.900
58.293
55.271
52.288

,Fachklinik am Edelsberg” seit Anfang 2010 geschlossen.

Anteil der beiden Kliniken am Gesamtergebnis 2016: 12,16 % der UN

Jahresbericht 2016

(2015: 11,80 % Anteil UN)
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Gesamtergebnis Allgauer/Bayerisch-Schwaben 2016

2015 2016 Anderung in %
Betten ges. 120.846 123.330 2.484 2,1%
Ankinfte ges. 4.946.523 5.149.539 203.016 4.1%
Ubernachtungen ges. 19.229.448 19.848.726 619.278 3,2%

Quelle: Geschaftsbericht Tourismusverband Allgau/Bayerisch-Schwaben
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Internetentwicklung: www.pfronten.de

Ergebnis: — Zahlen www.pfronten.de im Vergleich zum Vorjahr gesunken
- @ besuchte Seiten weiterhin niedrig

- Absprungrate gestiegen
— Anzahl bei den neuen Besuchern gleichbleibend

> Relaunch der Homepage: 2016

Jahresbericht 2016
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Prospektversand insgesamt iiber das Haus des Gastes seit 2012

2012 2013 2014 2015 2016

23.989 21.378 22.191 20.510 21.537*

*bei einem geschatzten Mittelwert von 3 Prospekten pro Postversand entspricht dies einer Summe von 7179
Postsendungen.

9.938 Dialoge am Counter (Vermittlungen, Anfragen) 2016

Telefon: 39,88 % Post: 1,97 %
Internet: 32,54 % Schalter: 11,47 %
E-Mail: 13,88 % Fax: 0,18 %

Jahresbericht 2016
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Tourismussituation 2016/2017

-Im Deutschlandtourismus legen Stadtereisen und die ,Seelander” weiter zu. Die Zahl der
Reisenden aus dem Ausland wachst gegeniiber Inlandsreisen. An dieser Entwicklung nimmt
Pfronten mit seinem landlichen Urlaubsangebot und einem nur geringen Anteil auslandischer
Urlauber am Gesamtgadsteaufkommen nicht teil.

-Die genannten Trends diirften weiter bestehen. Zuwdchse werden auch dem
Gesundheitstourismus prognostiziert. Ohne betriebliche Basis hat Pfronten fiir dieses
Segment allerdings derzeit keine Angebote oder Produkte.

-Dennoch gibt es auch Marktentwicklungen, die fiir Pfronten positiv sind. Die Sehnsucht
nach Stille und echter Erholung nimmt bei den Deutschen zu. Wandern und Genussradfahren
legen ebenfalls zu. Inlandische Reiseziele werden als sichere Reiseziele vermutlich mehr
nachgefragt werden.

- Pfronten besitzt ein vielfaltiges und hochwertiges Beherbergungsangebot. Die Qualitat wird
durch eine Vielzahl betrieblicher Investitionen im Bestand und durch neue Gastgeber weiter
gesteigert (neue hochwertige Hotel- und Ferienwohnungsangebote).

-Weiterhin bestehen Schwachen in der touristischen Infrastruktur. Im Bereich der Bergbahnen
und Lifte gibt es neben der Angebotsqualitat Verbesserungspotential in der
Serviceorientierung und Kommunikation.

- Defizite liegen in der Ortsentwicklung, weiterhin leiden die Ortszentren unter einer hohen
Verkehrsbelastung. Rund um den Bereich Bahnhof Pfronten-Ried bestehen strukturelle
Mangel, etwa in der fehlenden Aufenthaltsqualitat.
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Chancen fiur den Tourismus in Pfronten 201 7f.

- Erarbeitung, Fertigstellung und Umsetzung
,Leitbild Tourismus Pfronten 2017+": Strategische Tourismusentwicklung

- Verbesserungen in der touristischen Infrastruktur

— Stdrkung im Vertrieb: mehr online buchbare Betriebe auf vertriebsstarken
Buchungskanalen

- Kooperation auf deutscher und internationaler Ebene (strategische
Allianzen): Verbesserung in der Qualitat der Wander- und Radwege,
Servicequalitat

— Stdrkung nichtskibezogener Winteraktivitaten wie Winterwandern

— Qualitatssicherung in den Allgau- und schlossparkweiten Rad-und
Wanderleitprodukten

— Ansiedlung neuer Beherbergungsbetrieben

- Angebotsverbesserungen in den Segmenten Urlaub auf dem Bauernhof
und Camping

Jahresbericht 2016
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2. Tourismusbarometer

Jahresbericht 2016
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Tourismusbarometer

Okonomische Kennzahlen 2016 (Schdtzungen)

Bruttoumsatz aus dem Ubernachtungstourismus: 57,7 Mio. €
(direkter Nachfrageumfang nur aus Ubernachtungen,

da keine Angaben zur Zahl der Tagesausflugler

in Pfronten vorliegen)

Standortgebundene Arbeitspldtze im Tourismus: 890
(Ubernachtungstourismus)

Direkte kommunale Einnahmen aus dem Tourismus (Ergebnis 2015)
Kurbeitragsaufkommen: 778.417 €
Fremdenverkehrsbeitrag: 515.808 €

Tourismus ist Querschnittsbranche und Leitékonomie zugleich. Der
Tourismus sorgt in hohem Male fur sichere Beschaftigung und
wirtschaftliche Wertschopfung, gerade auch im landlichen Raum.

Jahresbericht 2016



Tourismusbarometer

Bruttoumsatz aus dem Ubernachtungstourismus (direkter Nachfrageumfang): 57,7 Mio €

Umsatz / Jahr aus Ubernachtungstourismus 2016:
Betriebsart: U x Tagesausgabe (Stand 201 3)

gewerblich: 369.643 U x 113,10 € = 41.806.623 €
Privat: 201.752 U X 75,10 € = 15.151.575 €
Camping/WB: 18.808 U x 39,90 € = 750.439 €

Summe Umsatz im Jahr aus Ubernachtungstourismus = 57.708.637 €

Der Umsatz aus dem Tagestourismus kann in Pfronten mangels Datengrundlage nicht geschatzt werden. Der
dwif geht fiir die bayerischen Kurorte und Heilbdder von 1,4 Tagesreisen je Ubernachtung aus.

Nettoumsatz aus dem Ubernachtungstourismus (direkter Nachfrageumfang): 50,97 Mio €
Bruttoumsatz - 11,66% (gemittelt Uber alle unterschiedlich besteuerten Leistungen)

standortgebundene Arbeitsplatz-Aquivalente: 890
je 10 Betten 2 Beschaftigte

Nicht berechnet sind weitere volkswirtschaftliche Effekte wie Wertschopfungsquote, Steueraufkommen etc.
Alle Quellen und Berechnungswege nach dwif (,Wirtschaftsfaktor Tourismus in den Heilbadern und Kurorten
Bayerns 2010, Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut fir Fremdenverkehr e.V. an der Universitat
Munchen 2011), siehe auch Jahresbericht Tourismusverband Ostallgau 2011.

Jahresbericht 2016
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3. Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Wichtige Mafdinahmen 2016 in Stichworten

1.

Un

Wandertrilogie Allgau mit Pfronten als Partnerort
gewinnt den 1. Preis im ADAC Bayerischen
Tourismuspreis

. Pfrontens Themenspielplatzkonzept gewinnt den 3.

Preis im ADAC Bayerischen Tourismuspreis

. Neue Website seit 1.12.2016 fiir Gemeinde und

Tourismus online gestellt

. Neues Loipenkonzept umgesetzt
. Pfronten wird Europdisches Wanderdorf
. Leitbildprozess ,,Tourismus Pfronten 2017+*

gestartet
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1. ADAC Tourismuspreis Bayern 2016

Wandertrilogie Allgdau gewinnt bayerischen Tourismuspreis
Preisverleihung o4. Februar 2016 mit Staatsministerin llse Aigner

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Wandertrilogie Allgau

—>Neu 2016: gedanderter Wegeverlauf ,Himmelsstirmer*
(im Fruhjahr frihere, sicherere Begehbarkeit; neuer, die Steinacher Ache
begleitender Flusswanderweg; zusatzliche Einkehrmoglichkeit, mehr
Panoramavielfalt als im bisherigen Verlauf)
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

2. ADAC Tourismuspreis Bayern 2016

Themenspielplatzkonzept erhdlt Tourismuspreis
Preisverleihung o4. Februar 2016 mit u.a. Staatsministerin llse Aigner
und ADAC Prasident Dr. August Markl

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Konzept & Strategie 12 Themenspielplatze

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

3. Neu seit 1.12.2016 www.pfronten.de

v

v

Der Internetauftritt der Gemeinde wurde am: 11. Mai 2011 freigeschaltet.

Am 05. Mdrz 2012 wurde die Gastgebersuche neu programmiert und gestaltet.

Der Tourismusausschuss beschloss am 9. Dezember 2013 die Manahmen fiir die Uberarbeitung des
Internetauftrittes zu starten.

Am 6. Oktober 2014 beschloss der Tourismusausschuss das Vorgehen fiir die Erstellung des Pflichtenheftes fiir
den neuen Auftritt.

Am 24. Februar fand ein verwaltungsinterner workshop, am 18. Mdrz 2015 ein Gastgeberworkshop, und
danach ein weiteres Treffen mit der BHG Ortsgruppe statt.

Parallel wurde die Erwartungshaltung der Gastgeber mit einer Fragebogenaktion abgefragt.

Der Tourismusausschuss beriet am 25. Mdrz 2015 ein weiteres Mal iber den neuen Internetauftritt.

Eine Potentialanalyse ermittelte die technischen und inhaltlichen Anforderungen und wurde am 20. Juli 2015
im TA behandelt.

Aus diesen Erkenntnissen wurde im Januar/Februar 2016 eine Markterkundung durchgefiihrt.

Am 25. Februar 2016 beschloss der Gemeinderat die Firma Eberl Online, Immenstadt mit der Erstellung der
neuen Rathaus und Tourismuswebsite zu beauftragen.

Zusammenarbeit einer verwaltungsinterne Arbeitsgruppe mit der Eberl online an neuem Internetauftritt.
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Was ist uns am wichtigsten bei der neuen pfronten.de?

Mehr Emotion und Inspiration

Bessere Ubersichtlichkeit

Darstellung auf allen Endgeraten

Vollintegrierte Darstellung von Geoinformationen
Moglichkeiten zur Kommentierung und Social Media

Verbesserte Darstellung der Gastgeberleistungen

<X X X X X X

Durchgangigkeit der Daten fiir Vertriebsplattformen

Jahresbericht 2016
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Design
v Farben und Designelemente im Corporate Design

- Frische Farben aus dem Logo (Blau & Griin) + Holz & Schriftart

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Klare Struktur

& =) () RATHAUS .1

&4 pfronten

o SRS Cali
- S 4 3

- e
le= SUCHEN&BUCHEN <% AKTIV ¥ FAMILIE VERANSTALTUNGEN @ UNSER DORF i SERVICE
Unterkiinfte Wandern: Berg & Tal Spielplatze Veranstaltungskalender Gastronomie Gasteinformation
KanigsCard Rad & Mountainbike Burgen & Schldsser Veranstaltungen & Brauchtum Sehenswiirdigkeiten Prospektbestellung
PfrontenCard Wintersport Wandern mit Kindern Aktuelles Mchler WLAN
Ubernachten auf der Berghitte  Bécler & Seen Familienangebote Gdsteprogramm Bergwiesenort Pfronten Wetter & Webcam

Pauschalangebote Ausflugs- & Freizeittipps Urlaub auf dem Bauernhof Luftkurort & Gesundheitsangebote ~ Onlineshop
Hinweise fiir [hren Urlaub Bergbahnen Wasserspal Geschichte Pfrontens Anreise

Tourenportal Familienpauschalen Schlosspark Allgau Bus & Bahn vor Ort
Hiittenblog Ortsplan & Markiplatz Barrierefrei
Gastebuch Presse

i
i

A Ubernachten

=

Ihre Unterkunft in Pfronten suchen

e swioe dwwe. i 1

Sie sind hier » Tourismus » Unser Dorf + Gastronomie
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Emotional

v" Inspirierende Bildsprache

Jahresbericht 2016
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Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Funktional

v’ responsive

Tablet

Jahresbericht 2016

Desktop

Smartphone
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

v Vorschlage

Diese Themen konnten Sie auch interessieren:

Bader & Seen

Jahresbericht 2016
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Nitzliche Anwendungen

Verschiedene Tools

Touren aus Outdooractive tiber API (Schnittstellen)
Sehenswiirdigkeiten aus LIS (Lokales Informationssystem)
Gastronomie & Marktplatz (POls aus LIS oder Outdooractive)
Aktuelles & Veranstaltungskalender

Downloadbereich

N N N N N

Gastebuch, Prospektbestellung, OnlineShop, Webcam, Presse etc.
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v Tourenportal

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

v' Bewegtbilder (Drohnenflugbilder), webcams und Wetter

Jahresbericht 2016
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v Aktuelles und Veranstaltungen

Jahresbericht 2016
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Gastgeber

Suchen & Buchen

v’ Frisches & modernes Design
v’ Vielseitiger & prominenter Einstieg
v Klare & auf Verkaufsmerkmale fokussierte Listenansicht

v" Ansprechender & informativer Detaileintrag

- Responsive Design (optimale Visualisierung auf jedem Endgerét)
—> SSL-Verschliisselt

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Jahresbericht 2016
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Folie mit
Zeitraumabfrage

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

4. Neues Loipenkonzept
umgesetzt

Jahresbericht 2016
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Loipen bisher

. 36 Kilometer Loipen digitalis.

(Uberwiegend klassisch und als Skatingloipen gespurt)

. ca. 100 Schildstandorte
zur Markierung /Ubersicht
erforderlich

. Tagliche Loipenpflege
2 Umfahrungen Pfronten,
ca. 7h Praparierungszeit,
ca. 130 | Diesel

. Pistenbully 15 Jahre alt,
zur Wintersaison 2015/2016
sahiert

. Nur 1 Loipenfahrer
(Matthias Scholz)

Jahresbericht 2016
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Loipen neu: Die Leitlinien der Arbeitsgruppe (4 Sitzungen)

AN

Zentralitat statt Netz

Konzentration auf ,schneesichere Lagen”
Optimierte Streckenfliihrung

Haufigere Praparierung

Zielgruppen Anfanger, Genuss-Laufer, Vereins—Laufer, sportliche
Laufer bzw. Skating/klass. Stil sollen grundsatzlich wie bisher
gleichrangig im Angebot angesprochen werden

Zustieg mit Parkplatz und OPNV-Anschluss
Abstimmung mit Nachbargemeinden erforderlich
Neue Beschilderung (Markierung/Ubersicht/Gefahren/Warnung)

NN X X

AN NN

Jahresbericht 2016
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Loipen neu: Ergebnisse

. 27 Kilometer Loipen Klassik

. 24 Kilometer Skating

. 9 Rundloipen

. 1 Talloipe

. 100 neue Markierungsschilder
. 30 neue Hinweistafel

. 10 neue Orientierungstafel

Jahresbericht 2016
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Loipen Nord

Jahresbericht 2016
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Loipen Sud

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

5. ,,Europdisches Wanderdorf Pfronten*

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

w~Europdisches Wanderdorf Pfronten®

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Warum ,,Europdisches Wanderdorf Pfronten®

v' Ausbau und Sicherung Qualitatstourismus

v Gewinnung neuer Gaste

v Uberbetriebliche Kooperationen

v' Kompetenznetzwerk Ort & Betriebe Muster

Bewegende Natur

Jahresbericht 2016 82



Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Die Europaischen Wanderdorfer reprasentieren
Mythoslandschaften:

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Leitidee Pfronten

. Die Leitidee ,Mythoslandschaft an der Stirn der Allgauer Alpen®
wurde fiur das Europdisches Wanderdorf Pfronten aus dem
Ortsthema ,Ein Ort mit weitem Horizont" der Wandertrilogie
Allgau in der Erlebnisraumentwicklung Schlosspark entwickelt.

. Die Leitidee wird zum jetzigen Stand fir die Integration in das
neue Leitbild 2017+ ,offen” formuliert.

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Die Leitidee wird durch einen Weitwanderweg
in 3 Teilrouten umgesetzt:
»Pfrontener Traumspuren“- Des Kdnigs Traum erwandern

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Unser Symbol fiir den neuen Weitwanderweg
,Pfrontener Traumspuren®

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Topqgualifizierte und motivierte

v 4 Gastgeber sind als ,Wanderbare Gastgeber” zertifiziert
v 6 Gastgeber sind in Pfronten als Wanderfluhrer ausgebildet
4 Mind. 3 Gastgeber werden als ,Europaischer Wandergastgeber*

ausgezeichnet:

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

18.-27.112016: Zertifizierungslehrgang ,Wanderfuhrer® in Pfronten in
Kooperation mit Deutschem Wanderverband erfolgreich durchgefiihrt
(13 Teilnehmer, davon 4 Gastgeber)

Jahresbericht 2016 o1



£, Lattolld Tourismus Prrontern 20717+

Warum brauchen Tourismusorte ein Leitbild?
. Was ist ein Leitbhild?

. Wie gehen wir bei der Erarbeitung vor?

. Was haben Sie als Gastgeberlnnen davon?




Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Warum brauchen Tourismusorte ein Leitbild?

1.  Menschen suchen auf Reisen das Besondere fiir sie.
Allerdings: Kein Ort kann alles bieten und alle begeistern.
-> Wir bereiten jene Erlebnisse auf, die zu uns passen und
mit denen wir Gdste begeistern kénnen.

2. Alle Orte im Alpentourismus verfligen liber dhnliche Bedingungen.

Im Wettbewerb aber zahlt der Unterschied.

-> Wir suchen den Unterschied, der in den Augen der Gaste zdhlt.

3. Ein Ortist mehr als die Summe seiner Angebote,
ein beseelter Platz zum Leben, Arbeiten und Urlauben.
Spiiren das die Menschen (und passt das Angebot),
entstehen Wertschdtzung und in Folge Wertsch6pfung.
-> Wir gehen mit frischem Pioniergeist an die Sache
und suchen Gleichgesinnte.

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Was ist ein Leitbild?

1. Die gemeinsame, motivierende ldee davon, was Gaste und Gastgeberlnnen im
Pfronten beseelen, begeistern und mit Freude erfiillen kann.

2. Eine fachlich gut begriindete Annahme, was den Tourismus in Pfronten
in den nachsten 10 Jahren erfolgreich machen kann.

3. Die Summe von Erwartungen und Hoffnungen, die wir als messbare Arbeitsziele
und Vorgaben verbindlich vereinbaren.

4. Ein ganzheitlicher, integrativer Plan fiir die Ausrichtung der Investitionen auf ein
stimmiges Gesamtbild, mit dem wir nachhaltig wirtschaftlich erfolgreich sein
kénnen.

Die Summe von Verhaltensregeln fiir das, was wir gemeinsam
im und mit dem Tourismus in den ndachsten 10 Jahren anstreben
und wie wir dabei vorgehen werden.

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Wie gehen wir bei der Erarbeitung vor?

Gaste
Mitbewerber

Blick nach auf3en

uauul yoeuang

Bisherige Erfolgs-
Misserfolge setzungen

Gastgeberlnnen
Politik
Birgerinnen

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte

Wie gehen wir bei der Erarbeitung vor?

Jahresbericht 2016
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Meilensteine und Angebotsschwerpunkte
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4. Veranstaltungen 2016

Jahresbericht 2016
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Veranstaltungen 2016

Jahreskalender 2016

Auflage 35.000 Stiick, Verteilung an alle Haushalte in der Region und im Prospektversand
Jahresbericht 2016
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Veranstaltungen 2016

Ausgewadhlte Veranstaltungsplakate 2016

Jahresbericht 2016 100



Veranstaltungen 2016

Auswahl sonstiger Veranstaltungen 2016

, 12.M.2046

um 20=Uhr
imPfarheim St. Nikolays
ik 2
Tty g s
Yo Vorverkauf: Gemeindebiicherei
4 Preis: 8€
Offng: Mo, 177/ mi. §%-H"/do. 5=~ 8%/ f: 15=- 17~
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Veranstaltungen 2016

Veranstaltungen Pfronten Tourismus 2016 *
— Ski- und Boardshow, 08. Februar (Wegen Schneemangel abgesagt)
— Messe "Wir in Pfronten, 16. - 17. April
- Standkonzerte 01. Mai - 02. Oktober
- 13. MTB-Marathon, 18. Juni
- 26. Int. Oldtimertreffen & "Gamsbart-Rallye“, 08. -10. Juli
— Dorf- u. Bergwiesenfest, 23. - 24. Juli
- SpalR-Bade-Tag im Alpenbad, 07. August
- 10. Pfrontener Trachtenmarkt, 13. - 14. August
- Pfrontar Viehscheid-Dag 03.- 17. September
- Viehscheid, 09. - 10. September
- Tag der Regionen, 02. Oktober
— Weihnachtsmarkt, 11. Dezember
— Ski- und Boardshow, 30. Dezember (Wegen Schneemangel abgesagt)

(* Pfronten Tourismus als Veranstalter bzw. Kooperationspartner)
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Veranstaltungen 2016

Jahresbericht 2016 103



Veranstaltungen 2016

Ausstellung, Fihrungen, Lesungen etc. zum 500jahrihen
Jubilaum des Reinheitsgebotes

Jahresbericht 2016 104



Veranstaltungen 2016

Oldtimertreffen mit BegriBung der Bergwiesenkdnigin Sinja I.

Jahresbericht 2016 105



Veranstaltungen 2016

Pfrontener Dorf- und Bergwiesenfest & Kronung der 9. Bergwiesenkonigin

Koniginnen beim Dorf- und Bergwiesenfest 2016

Jahresbericht 2016 106



Veranstaltungen 2016

Dorf- und Bergwiesenfest 2016 & Kronung der 9. Pfrontener Bergwiesenkdnigin Kathi Il.
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Veranstaltungen 2016

Viehscheid und Viehschied Dag
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Veranstaltungen 2016

Viehscheid Festumzug 2016

Spiegelbild der Pfrontener Vereine und Partner mit tiber 1.000 Teilnehmern und 4 Musikapellen
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Veranstaltungen 2016

Jahresbericht 2014
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5. Gasteprogramm 2016

Jahresbericht 2016
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Gasteprogramm 2016

16 Standkonzerte & 11 Brauchtumsabende
33 GastebegriufBungen mit Ortsrundgang
10 Diavortrage
8 Digitale Multivisionsshow ,Wilde Alpen*
20 Hutten- bzw. Bergwanderungen
5 Fackelwanderungen
3 Stade Zeiten: ,Was uns Kleindenkmaler erzahlen...”
12 Fahrten zur Rotwildfitterung
14 Bauernhofbesichtigungen
49 Natur- und Erlebniswanderungen
12 Besichtigung Steinkugelmihle
7 Zaubertheater
12 Marchen- und Malstunde am Marchenspielplatz
29 Kreativkurse Werkstadel
9 Spielen auf dem Ritterspielplatz
2 Erzahl-Vormittage
339 Ehrungen von Stammgasten ab dem 10. Aufenthalt

Jahresbericht 2016

Gasteprogramm Sommer und Winter 2016
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Gasteprogramm 2016

Kreativkurse im Werkstadel

. Kreatives aus Walk
(Angela Grassl)

. Malen mit Pigmenten
(Jutta Reule)

. Heubasteln
(Monika NOR)

. Perlendrehen
(Alexander Endres)

.Jodeln
(Rupert Eberle)

. Kreativkurs im Atelier
Jntuitive Malerei“ (Anette NOR)

Jahresbericht 2016
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Gasteprogramm 2016

Jahresbericht 2016

Sommerveranstaltungen Pfronten Tourismus 2016

Montag

Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag
09:30-12:30 Uhr 09:30 - 17:00 Uhr 10:00 Uhr 09:30 - 14:00 Uhr 10:00 - 16:00 Uhr
Kreativkurse im Atelier (Bergwanderung Besichtigung einer "Geo-Fithrungen auf  [Modellbahn-

(N6B) 09:30 - ca. 16:00 Uhr Glasblaserei der Hochalpe" (Tobias |Ausstellung im
24.05.2016, Huttenwanderung (Endres) Klck) Bahnhof Steinach
30.08.2016 jeweils 14-tagig 06.05.-25.11.2016 15.05. + 16.05.2016

stattgefunden: 4x
ausgefallen: 0x

(Hirmer/Kiechle)
18.05. + 25.05.; 29.06. -
26.10.2016

Bergwanderung:
stattgefunden: 11x
ausgefallen: 0x

Hiittenwanderung:
stattgefunden: 9x
ausgefallen: 0x

30.07.2016;
13.08.2016;
20.08.2016

stattgefunden: 1x
ausgefallen: 2x

03.07.-11.09.2016

10:00 - 12:30 Uhr
Uber Stock und iiber
Stein (Grassl)
16.05.+23.05.2016;
27.06.-05.09.2016;
10.10.+17.10.2016

stattgefunden: 14x
ausgefallen: 1x

15:00 - 18:00 Uhr
Blumenpflege im
Alpengarten unter
Anleitung der
Blumenfreunde
(Moni Ngss)
05.04.-11.10.2016

15:30 - 18:30 Uhr
Wanderung "ebb’s
Bsonders in Pfronten"
(Wildner)
18.05.+25.05.2016;
29.06. - 31.08.2016;
12.10.+19.10.2016

stattgefunden: 8x
ausgefallen: 4x

10:30 - 11:30 Uhr
"Martins
Zaubertheater" im
Werkstadel
(Scholz-Sontheim)
ab15.07. - 26.08.2016

stattgefunden: 7x
ausgefallen: 0x

10:00 - 12:00 Uhr
Basteln fr die
Modelleisenbahn im
Bahnhof Steinach
03.07.-11.09.2016

14:00 - 17:00 Uhr
Ortsvorstellung mit
Ortsrundgang
(Horizonte erweitern)
(Volland)
16.05. + 23.05.;
27.06. - 05.09.2016;
10.10. + 17.10.2016

stattgefunden: 15x
ausgefallen: 1x

15:00 - 18:00 Uhr
Steinkugelmiihle
(Waldseilgarten)
17.05.+24.05.2016;
28.06.-06.09.2016

stattgefunden: 12x
ausgefallen: 1x

14:00 Uhr
Besichtigung einer
Glasblidserei  (Endres)
29.06. - 31.08.2016

14:00 - 16:00 Uhr
Moorfiihrung 14tédgig
(Vogel)

26.05.2016; 07.07. -
01.09.2016;
20.10.2016

stattgefunden: 5x
ausgefallen: 1x

14:00 - 17:30 Uhr
"Stade Zeiten: Was
uns Kleindenkmaler
erzdhlen..."

14-tédgig (Randel)
27.05.; 01.07.; 15.07.;
29.07.; 12.08.; 26.08.;
02.09.; 21.10.2016

sattgefunden: 1x
ausgefallen: 6x

15:00 - 18:00 Uhr
Kreativkurs im
Werkstadel
14.05.2016;
21.05.2016;
28.05.2016;
25.06.2016;
02.07.2016;
16.07.2016;
23.07.2016;
30.07.2016;
06.08.2016;
20.08.2016;
27.08.2016;
03.09.2016;
15.10.2016;
22.10.2016;
29.10.2016;
05.11.2016

Anmeldung bis
Freitag 16:00 Uhr

stattgefunden: 14x
ausgefallen: 0x

11:00 - 12:00 Uhr
Standkonzert im
Kurpark

01.05. - 02.10.2016

stattgefunden: 16x
ausgefallen: 6x
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Gasteprogramm 2016

Montag

Dienstag

Mittwoch

Donnerstag

Freitag

Samstag

Sonntag

14:00 - 17:00 Uhr
Bachsafari (Endres)
04.07.2016;
11.07.2026;
18.07.2016;
25.07.2016;
01.08.2016;
08.08.2016;
15.08.2016;
22.08.2016;
29.08.2016

stattgefunden: 6x
ausgefallen: 3x

18:00 Uhr
Moorwanderung bei
Dammerung 14tdgig
(Morisse)
17.05.2016; 28.06.-
06.09.2016;
11.10.2016

Anmeldung bis 16:00
Uhr

stattgefunden: 8x
ausgefallen: 0x

16:30 - 19:00 Uhr
Bauernhofbesichtigung
(Volland) im Wechsel bei
Heer und Mayr

18.05. + 25.05.2016;
22.06.-07.09.2016

Anmeldung bis 16:00
Uhr

stattgefunden: 14x
ausgefallen: 0x

17:30 - 18:30 Uhr
Méarchen- und
Malstunde am
Marchenspielplatz
(Wildner)

19.05.; 30.06.-
08.09.2016

stattgefunden: 12x
ausgefallen: 0x

15:00 - 17:00 Uhr
Spielen auf dem
Ritterspielplatz (von
Redwitz)

20.05. + 27.05.2016
01.07.-02.09.2016;
14.10.421.10.2016

zusatzlich kommen
"echte Ritter" der
Romisch deutschen
Ritterschaft

stattgefunden: 9x
ausgefallen: 3x

15:00 - 18:00 Uhr
Kreativkurs "Malen"
mit Anette N&f3
Dorf- und
Bergwiesenfest am
23.07. +24.07.2016

11:00 - 17:00 Uhr
Kreativkurs "Malen"
mit Anette N6
Dorf- und
Bergwiesenfest am
23.07. +24.07.2016

20:00 Uhr
Multivisionsshow
(Hofmann)
17.05.2016;
05.07.2016;
19.07.2016;
23.08.2016;
18.10.2016

stattgefunden: 5x
ausgefallen: 0x

20:00 Uhr
Diavortrag (Kréner)
24.05.2016;
28.06.2016;
09.08.2016;
06.09.2016;
11.10.2016

stattgefunden: 5x
ausgefallen: 0x

20:00 Uhr
Gdsteehrung im HAG
(Schubert)
07.07.-28.09.2016;
Mittwoch nuram
27.07. + 28.09.2016

Programm Pfronten Tourismus / Programm andere Anbieter

Jahresbericht 2016
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Gasteprogramm 2016

Winterveranstaltungen Pfronten Tourismus 2015/2016

Jahresbericht 2016

Montag Dienstag Mittwoch Freitag Samstag Sonntag
10:00 - 13:00 Uhr 09:30 - 12:30 Uhr 10:30 Uhr 10:00 - 12:00 Uhr 10:00 Uhr 10:00 - 16:00 Uhr
THTRTEET T e TSt
"Schneestem"” (NoB) Schlittenfahrt “Griinkraft zum Essen" | Glasblaserei Modellbahn-
(Grassl) 05.01.2016; (Sengmiiller) (Aicher) (Endres) Ausstellung im
28.12.2015; 09.02.2016; 13.01.-30.03.2016  |17.03.; 24.03.; 31.03. |04.12.2015 - Bahnhof Steinach
04.01.2016; 22.03.2016 und 07.04.2016 29.04.2016; aufer (26.12.2015;
01.02.2016; 25.12.2015; 01.01.2016;
08.02.2016; 10:00 - 12:30 Uhr 10:00 - 12:30 Uhr 2 x stattgefunden 01.01.2016 und 06.01.2016;
15.02.2016 Erzahl-Vormittag zum |Erzahl-Vormittag zum |3 x ausgefallen 25.03.2016) 07.02.2016

5 x stattgefunden
1 x ausgefallen

“Von Birke, Pestwurz
u. Himmelsschliissel*
(Grassl)

07.03.2016;
14.03.2016;
21.03.2016;
28.03.2016;
04.04.2016

4 x

Thema Lichtmess
(Grass0)
02.02.2016

2 x stattgefunden

Thema Rauchnacht
und Aschermittwoch
(Grass)

30.12.2015
10.02.2016

2 x stattgefunden

(Faschingssonntag);
25.03. - 28.03.2016
(Ostern)

03.04. - 06.04.2015)

14:00 - 17:00 Uhr
Ortsvorstellung mit
Ortsrundgang
"Horizonte erweitern"
Kultur und Geschichte
Pfrontens

(Volland)

21.12.2015 -
25.04.2016

18x stattgefunden

16:00 Uhr

(ab 03.02.2016,
16:30 Uhr)
Fackelwanderung ins
Vilstal mit Wild-

30.12.2015;
06.01.2016;
03.02.2016;
10.02.2016;
17.02.2016;
09.03.2016;
16.03.2016

5 x stattgefunden
2 x ausgefallen

14:00 Uhr (3,5 Std.)

13:30 - 18:00 Uhr

15:00 - 18:00 Uhr

“stade Fahrt zur im
zeiten” in Brunnen Werkstadel
(Randel) (Volland) 12.12.2015;
24.12.2015; Unkostenbeitrag: 19.12.2015;
31.12.2015; Erwachsene: 5,00 € [26.12.2015;
07.01.2016; Kind: 3,00€ 02.01.2016;
04.02.2016; 25.12.2015 - 09.01.2016;
11.02.2016; 04.03.2016 13.02.2016;
18.02.2016; 20.02.2016;
10.03.2016; 11 x stattgefunden |12.03.2016;
17.03.2016; 19.03.2016;
24.03.2016; 26.03.2016;
31.03.2016; 02.04.2016;
07.04.2016 09.04.2016

3 x stattgefunden
7 x ausgefallen

15 x stattgefunden
4 x ausgefallen

14:00 Uhr
Gefihrte
Winterwanderung
(Morisse)
22.12.2015;
29.12.2015;
05.01.2016;
02.02.2016;
16.02.2016

2 x stattgefunden
1x

16:30 Uhr
Winter-
Moorwanderung
(Morisse)
08.03.2016;
15.03.2016;
22.03.2016;
29.03.2016;
05.04.2016

2 x stattgefunden
2 xausgefallen

20:00 Uhr
Diavortrag bzw.
Multivisionsshow 14-
tagig (Kriner oder
Hofmann)

Hofmann:

22.12.2015;
05.01.2016;
09.02.2016;
22.03.2016;
19.04.2016

4 x stattgefunden
1 x abgesagt

28.12.2015;
19.01.2016;
23.02.2016:
08.03.2016;
05.04.2016

5x
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Gasteprogramm 2016
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6. Marketing 2016

- Werbemittel 2016

- Tourismusbotschafter + Sportsponsoring
- Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online
— Messen und Direktaktionen

- Presse und Offentlichkeitsarbeit

Jahresbericht 2016 120



Werbemittel

Neu: Urlaubsjournal Pfronten 2017

Jahresbericht 2016 121



Werbemittel

Ortsplan mit Gastronomiefiihrer Veranstaltungskalender
(halbjahrlich) (4x Jahrlich)

Jahresbericht 2016 122



Werbemittel

Pfronten Kalender 2016 Weihnachtskarte 2016

@ Pfronten Panoramaposter

0,50 € des Verkaufspreises
kommen der Landschaftspflege
Pfronten zugute

<

Poster im Panoramaformat 45cmx90cm,
Jahresbericht 2016 4 verschiedene Motive 123



Werbemittel

Neues Loipennetz: ,Freizeitkarte Winter"

Der kostenlose Streuer bietet einen Uberblick iiber die Wintersportmoglichkeiten in Pfronten.

Auslage im Haus des Gastes & auf Messen, Postversand
Jahresbericht 2016 124



Werbemittel

Neu: Naturschatz Bergwiese

Der kostenlose Streuer bietet einen Uberblick den Bergwiesenort Pfronten.
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Werbemittel

Neu: Messewand + Roll Ups Pfronten
Zur Bewerbung auf Messen, Veranstaltungen etc.

NEU: Messewand Pfronten

NEU: 7 Roll Ups Pfronten

Wandern, Rad, Alpenbad,
Bergwiese, Familie, Ort,
Winter

Jahresbericht 2016 126



Werbemittel

NEU: Schreibblock Pfronten

NEU: Leistungstragerplakate fiir Gastgeber
Sommer/Winter

- Breitenbergbahn: Austritt aus KonigsCard
Jahresbericht 2016 127



Werbemittel

Weitere Werbemittel im Uberblick

Tourentipps-Karte Kulturkalender

Urlaubsjournal 2016 Winterfreizeitkarte

Tafelkalender 2016 Kinderortsplan Kinderhtittenpass Horizonte erweitern
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Tourismusbotschafter

Tourismusbotschafter

Bergwiesenkdnigin Kathi Il. Skicrosser Florian Eigler
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Tourismusbotschafter

Termine der Pfrontener Bergwiesenkdnigin Kathi Il.

Hirtenehrung Viehscheid Teilnahme an Festumzligen Apfelmarkt Bad Feilnbach
2016 (Viehscheid 2016)
Viehscheid Pfronten Ingolstadter Herbstvolksfest Koniginnentreffen Blomberg
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Tourismusbotschafter

Kooperationen

,Heuauto der Bergwiesenkonigin
Kathi II.”

(Sponsor: Autohaus Heuberger)
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Sportsponsoring

Sportsponsoring aus Marketingmitteln von Pfronten Tourismus

Institutionelle Férderung ,,Stiitzpunkt* (seit 2005)
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Sportsponsoring

Sportsponsoring aus Marketingmitteln von Pfronten Tourismus
Florian Eigler (seit 2014)

Autobeklebung Kopfsponsoring: Florian Eigler

Urlaubsjournal und
Autogrammbkarte

Co-Moderation Pro7 Fun -
X Games

Social Media - Prasenz
Jahresbericht 2016 133



Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Produktlinie Wandern
Beispiele

Darstellung
Top-Touren auf
Outdooractive.com

,Wandern im Schlosspark“
Anzeige in Die Welt

(570.000 St.)

,/Apothekenumschau*
als Katalogfeldanzeige,
(4.828.683 St.)

Magazin "Mein Bayern,,

Teaser auf t-online.de (750.000 St.. D, A, CH)
Jahresbericht 2016 ’ T 134



Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Produktlinie Rad

Beispiele

Teaser SUDWEST Presse

Teaser auf t-online.de

Movelo online und
Urlaubskatalog (50.000 St.)

Google AdWords Kampagnen

Teaser Netzwerk ,Natur Aktiv*
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Produktlinie Winter

Beispiele

Outdoor Family 45.000 Stuck

Jahresbericht 2016

Magazin "Mein Bayern,,
(750.000 St., D, A, CH)

Teaser auf Bergfex, snowplaza.de,
skigebiete-test.de

Gesundheitskompass
152.000 Exemplare
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Produktlinie Familie
Beispiele

ADAC Tourismuspreis im Kreisbote
Ferienjournal

Aktiv im Allgdu 15.000 Stiick
Jahresbericht 2016

Spielplatzbericht im
Bauernblatt

Anzeige in den Zeitschriften
ELTERN (117.000 St.) und
NIDO (60.233 St.)

Ausgezeichnete Themenspielplatze
in der Zeitschrift ,Faszination Holz
erleben
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

WerbemaRnahme KoénigsCard

Kampagne
"KoénigsCard”
Portal: T-Online

Kinderkarte Allgau (150.000 St. - Beilage
in BrigitteMom, Eltern, Nido)

Outdoor Family (45.000 St.)
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Weitere WerbemaRnahmen - Stade Zeiten

Imagebroschire stade zeiten
Bayern Tourismus Marketing

(150.000 Exemplare) Angebotspriasentation auf
www.bayern.by/stille-naechte

Sehr gute Presseverdffentlichung in reichweitenstarken Medien — weitere Informationen

unter Presse- und Offentlichkeitsarbeit.
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Weitere Beispiel fiur WerbemalRnahmen

www.t-online.de/reisen/ Frankfurter Stadtkurier
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Weitere Beispiele flir WerbemalRnahmen

Ritchey MTB Challenge Heft

(18.500 St.)
,Deutsche Kdniginnen

Veranstaltungs-
kalender 2016
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Weitere WerbemaRnahmen
Werbung Ausland

Facebook Werbung lber die
Seite Vakantieland Duitsland
Magazin »Mein Bayern« NL

(120.000 Exemplare)
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Weitere WerbemaRnahmen
Werbung Ausland

Gemeinschaftskampagne NL
Maruba - Hike & Bike Family
Edition (Auflage: 62.500 Stuck
in NL und B)
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Mediaplan und MaRnahmen - Print, Online

Weitere WerbemaRnahmen
Werbung Ausland

Familienseite DZT NL,
Landingpage Pfronten

Startseitenteaser und
Landingpage
www.beieren.nu

Cross Media Kampagne NL mit DZT NL
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Messen/Direktaktionen

Messen und Direktaktionen 2016

- Auswahl

Monat Datum Messen 2016 Agentur
Januar 08.-10.01. Reisemarkt "Rhein-Neckar-Pfalz", Mannheim Alpentouristik Schafer
16.01.-17.01.16 |CMT Stuttgart Fahrrad & Erlebnisreisen mit Wander 2016 | Gemeinschaftsstand iiber Alpsee-Griln{
16,01, 24.01.16 JCNT Stu.ttgart - - Apin Consutt /All"g'ii‘u .Marketing Juni 06. - 06.06. Event in der "FuBgdngerzone", Karlsruhe Alpentouristik Schafer
15.01. - 24,01.16 |Intenationale Griine Woche Berlin (15. - 17.01.) ARGE Deutsche Koniginnen 07.07.06, Fentam “Markiphatz I dek Innenstadf:, Helbronn Apentousstk Schifer
15.-17.01. Reise & Freizeit-Messe Zwickau Alpentouristik Schafer 24, - 24.,06. Event am "Bottlerplatz" in der Innenstadt, Bonn Alpentouristik Schafer
29.-31.01. Dresdner Reisemarkt Alpentouristik Schifer 25. - 25.06. Event in der "FuBgéngerzone", K6ln Alpentouristik Schéfer
Februar |05, -07.02, Reisen, Freizeit Caravan 2016, Halle Alpentouristik Schifer - iz : zzgg E"e”t e ::mar:ztp{aiz in ge’ :"“9”5:335:’ SV?FtIL”ge” ﬁipen:ourisgt :C::é;er
s uli .- 14,0/, vent am “Markiplaiz in der innenstadt”, WUrzpur entouristik Scnarer
Lt Rels.en 'Hamburg (17.-21.02) TVOAL R 15.-15.07. Event in der "Innznstadt", Schweinfurt : Algentouristik Schifer
20.-21.02 Touristika *Koblenz 2016" Alpentouristik Schéfer 27.-27.07. Event in "FuBgdngerzone Lorenzkirche", Niimberg Alpentouristik Schafer
26.02.-28.02.16 |Land & Genuss Frankfurt 28.-28.07. Event in der Innenstadt, Bayreuth Alpentouristik Schafer
27. - 28.02. "Fiets en Wandelbeurs" in Antwerpen Alpentouristik Schafer August 04. - 04.08. Event in der "Innenstadt", Regenshurg Alpentouristik Schéifer
Marz 04. - 06.03. Franken "Aktiv & Vital 2016", Bamberg Alpentouristik Schafer 10. -10.08. Event auf dem "Stachus Karlsplatz", Miinchen Alpentouristik Schafer
09.03. - 13. 03.16 [T, Berlin 19.08.-21.08.16 [Koniginnentag Blomberg
12.-13.03, Tourismustage "Mittelmosel’, Krov Alpentouristik Schfer September  02.09. - 04.09.16 Wandern &Trekkingmesse "TourNatur", D?sseldorf _
TR S — T
April 01. - 03.04. Reise-Messe "Bliihendes Osterreich" Wels Alpentouristik Schéfer Oktober 30: ! 02:10' 38: Ingobertusmesse in St Ingber,t Alpentouristik Schifer
16.04.-17.04. [ Wirin Pfronten 12.-12.10 Event im "Einkaufscenter Neefepark", Chemnitz Alpentouristik Schéifer
16. - 17.04. "Reisen & Freizeitmesse" SW, Trier Alpentouristik Schafer 19.-19.10. Event im "Bodenseecenter" Alpentouristik Schafer
23.04. - 24,0416 |Bliitenfest BIO-HEU-REGION TRUMER SEENLAND 28, -31.10. Reisen & Caravan, Erfurt Alpentouristik Schafer
29, - 29.04, Event im "Blautalcenter’, Ulm Alpentouristik Schifer hovembel ;’Z - 2211 E;‘f”b i‘ ?”t“il;’f’r'upla”e” ﬁlpe"twr?stit Zc:ier
— m m - — " .- 20,11, eise-Salon Wien entouristik Schéfer
oAl S i !m Emkanscent,er das ES", StuttgartEsSlingen Alpentour!st!k Schafer Dezember  |02.-02.12. Evenst imﬁ'ginkaufscenter Ludwigshafen" AlSentzﬂriztik Sch'zaifer
Mai 11, - 11.05. Event im "Westpark-Einkaufscenter', Ingolstadt Alpentouristik Schafer
19. - 19.05. Event auf dem Barfiisserplatz" in der Innenstadt, Basel Alpentouristik Schafer
20. - 20.05. Event auf dem "Paradeplatz/Bahnhofstr.", Ziirich Alpentouristik Schafer
31, - 31.05. Event in der "City Galerie Augsburg", Augshurg Alpentouristik Schéfer

Zusatzlich zu eigenen Messeauftritten und Aktionen der Bergwiesenkdnigin insg. 37 Messen (grin
eingefdrbt) und Stadteevents als Katalogservice Uber Alpentouristik Schafer.
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Messen/Direktaktionen

Allgau Gemeinschaftsstand IGW Berlin Messe Hamburg
CMT Stuttgart
Frankfurt Land und Genuss Messe WIR in Pfronten
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Presse— und Offentlichkeitsarbeit

Presse- und Offentlichkeitsarbeit 2016

— Durch eigene Pressearbeit und die Zusammenarbeit mit der
Presseagentur COMEO war Pfronten auch 2016 mit einem breiten
Themenspektrum in der Presse vertreten.

- Insgesamt wurde Pfronten in Printmedien mit eine Druckauflage
von uber 14 Millionen Exemplaren inhaltlich erwahnt.

- Anzahl der Meldungen in Printmedien: uber 270
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Presse— und Offentlichkeitsarbeit

Anzahl und Auflage der Pressemeldungen 2016
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2015

		Anzahl Pressemeldungen (Print & Online) 2016

				Print		Online		Gesamt

		Januar		39		44		83

		Februar		19		42		61

		März		12		28		40

		April		9		7		16

		Mai		14		24		38

		Juni		17		59		76

		Juli		26		28		54

		August		41		99		140

		September		47		27		74

		Oktober		24		43		67

		November		18		55		73

		Dezember		5		30		35

				271		486		757

		Auflage Pressemeldungen Print 2016

				Print

		Januar		2,972,101

		Februar		788,699

		März		539,763

		April		577,231

		Mai		1,260,534

		Juni		704,303

		Juli		1,415,817

		August		1,334,962

		September		1,816,213

		Oktober		1,426,529

		November		1,168,910

		Dezember		445,248

				14,450,310

		Presseveröffentlichungen  nach Bundesländern

		Überregional: 75		75

		Bayern: 91		91

		NRW: 22		22

		BaWü: 27		27

		Hessen: 16		16

		Niedersachsen: 19		19

		Brandenburg: 0		0

		Schleswig-Holstein: 4		4

		RLP: 3		3

		Berlin: 3		3

		Sachsen: 3		3

		Saarland: 1		1

		Hamburg: 0		0

		MeckPom: 0		0

		Sachsen-Anhalt: 2		2

		Bremen: 3		3

		Thüringen: 2		2

				271
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Print

Online



2014

		



Druckauflage



Tabelle3

		





		Anzahl Pressemeldungen (Print & Online) 2014

				Print		Online		Gesamt

		Januar		16		9		25

		Februar		10		21		31

		März		7		4		11

		April		6		28		34

		Mai		15		22		37

		Juni		9		21		30

		Juli		13		34		47

		August		19		44		63

		September		16		34		50

		Oktober		49		119		168

		November		7		22		29

		Dezember		11		21		32

				178		379		557

		Auflage Pressemeldungen Print 2014

				Print

		Januar		1,450,470

		Februar		1,191,546

		März		822,317

		April		978,871

		Mai		1,855,233

		Juni		1,065,238

		Juli		1,267,268

		August		3,011,248

		September		1,986,523

		Oktober		3,223,378

		November		593,419

		Dezember		742,338

				18,187,849

		Pressemeldungen nach Bundesländern

		Überregional:		292

		Bayern: 74		74

		NRW: 39		39

		BaWü: 33		33

		Hessen: 30		30

		Niedersachsen: 22		22

		RLP: 12		12

		Berlin: 8		8

		Brandenburg: 7		7

		Bremen: 5		5

		Hamburg: 5		5

		Sachsen: 5		5

		Sachsen-Anhalt: 5		5

		Schleswig-Holstein: 5		5

		Saarlan: 4		4

		Thüringen: 4		4

				550
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		Januar

		Februar

		März

		April

		Mai

		Juni

		Juli

		August

		September

		Oktober

		November

		Dezember



gedruckte Auflage

1450470

1191546

822317

978871

1855233

1065238

1267268

3011248

1986523

3223378

593419

742338
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Pressemeldungen nach Ort der Veroffentlichung
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Monatliche Pressemeldungen 2016

Monat Titel

Januar Teufelsritt ins Tal

Februar ADAC zeichnet Pfrontens Spielplatzkonzept
aus

Mairz Sportliche Innovationen im Allgau: Neue
Wege fir Radfahrer

Mai Elektrisch unterwegs am Alpenrand: Erste
Deutsche E-MTB-Meisterschaft findet in
Pfronten statt

Juni Uber Stock und Stein: Familienwandern in
Pfronten

Juli Alles rund um das Hittenwandern in
Pfronten: Jetzt auch als Blog

August Tracht fur Trachtler und Trachtenliebhaber

August Festakt mit Tradition: Viehscheid in Pfronten

Oktober Goldener Wanderherbst: In Pfronten die
perfekten Herbstferien mit der Familie
verbringen

November Wenn Tradition auf Moderne trifft: Die
vielseitige Weihnachtszeit in Pfronten

Dezember Nicht nur fur die Kleinsten das Grofte: In

Pfronten erwachen winterliche
Kindheitserinnerungen

Jahresbericht 2016

Seit Okt. 2012 Pressearbeit mit Presseagentur
COMEO (www.comeo.de)
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016 - Handwerk

Faszination Holz erleben
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016 - Handwerk

ALPS Magazin

Jahresbericht 2016 152



Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016 - Schalengge

Allgauweit

GrialB Di

Flissen aktuell

Auf einen Blick
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016 - Schalengge

Allgdauer Bauernblatt
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016

Faszination Holz erleben

Feneberg Kaufmarkt

Outdoor Welten
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016

geniefen und reisen

TZ Munchen - Juni

Emder Zeitung
01.09.2016
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016 - vegetarische Berghutte

Wandern & genieRen

Allgduer Alpenblog (40.000 St.)

Die Allgauerin (25.000 St.) Outdoor (62.437 St.) ALPS (60.000 St.)
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Beispiele 2016- vegetarische Berghitte

Online Artikel BR

Aktivim Allgau
(15.000 St.)

Alpsommer und Viehscheid (40.000 St.)
Echt Bayern (75.000 St.)
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

PR-Arbeit 2016:

Pfronten im Bayerischen Fernsehen

Sendung ,Heimatrauschen®,
Sendetermin 06.05.2016
Themen: Yoga, Heimat, Schellenschmied
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Social Media

Facebookseite ,,Pfrontener Bergwiesenkonigin “;

Ende 2016 ca. 500 Fans
Facebookseite ,Pfronten im Allgau®:

Ende 2016 ca. 11.000 Fans
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Social Media

Pinterest: Ende 2016 ca. 75 Follower

Google+: Ende 2016 ca. 160 Follower

YouTube: Ende 2016 ca. 40 Abonnenten
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7. Gastgeberklassifizierungen 2016
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Gastgeberklassifizierungen

Sachstand Gastgeberklassifizierung 2016

— Zur Zeit sind in Pfronten 69 Betriebe mit 185 FW und 9 Zimmern
nach den Richtlinien des ,Deutschen Tourismusverband“ (DTV)

klassifiziert.
(davon 1 Uber den Landesverband ,Urlaub auf dem Bauernhof“ e. V.)

- Summe der klassifizierten DTV-Objekte:

185 FeWos, davon 7 x F 5-Sterne, 83 x F 4-Sterne,
89 x F 3-Sterne und 6 x F 2-Sterne

9 Zimmer mit je P 3-Sterne

- 4 Hotels sind durch die DEHOGA (BHG) klassifiziert
(1 x 4 Sterne Superior, 3 x 4 Sterne)

- 2 Betriebe G-Klassifizierung durch die DEHOGA (BHG) 2 x 3 Sterne
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8. Gastgeberkommunikation 2016
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Gastgeberkommunikation

21. Tourismustag 12. Mai 2016
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Gastgeberkommunikation

Vermieterversammlung 08. Dezember 2016
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Gastgeberkommunikation

Wochentlicher Versand von Vermieter-Newslettern

- Hinweise auf aktuelle Veranstaltungen

- Einladungen zu Versammlungen etc.

- Warnungen vor Einmietbetriigern

- sonstige nutzliche und wichtige Hinweise
- Bitten um Unterstutzung

2016 insgesamt
93 Aussendungen

Jahresbericht 2016
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Gastgeberkommunikation

Pfronten Tourismus informiert:

1 Vermieterversammlung

1 Tourismustag

wochentlicher Versand von ein bis mehreren Newslettern (93 x)
taglicher Versand des Wetterberichts mit Veranstaltungshinweis
Taglicher Versand des Wintersportberichts

Informationen und Prospektausgabe lUber die Gasteinformation
bzw. den Vermieterschalter im Haus des Gastes

5 Tourismusausschusssitzungen 2016
6 Gemeinderatssitzungen mit Tourismusprasentationen

NN N X X X

N X
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9. Marketing Alpenbad
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Marketing Alpenbad

Besucherstatistik 2016 nach Monaten

25.000

Besucher Alpenbad

20.000

19.248

15.000

10.000

5.000

m Besucher Alpenbad

2016 besuchten insgesamt 100.049 Gaste das Alpenbad Pfronten. Davon waren Besucher

16.028 KonigsCard Inhaber.

Anmerkung: Die Jahreskarteninhaber der Sauna- und Fitnessinsel haben freien Eintritt ins Alpenbad und
werden nicht einzeln erfasst. Der Wert wird auf 10.000 Besucher geschatzt (in Gesamtzahl bereits enthalten).
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Marketing Alpenbad

Besucherstatistik 2006-2016

Besucher Alpenbad 2006-2016

106.000

104.806
104.418

104.014 103.900 104.141
104.000 103433
102.558
102.000 -
100.049
100.000 -
99.115
m Besucher Alpenbad 2006-2016
98.000
96.907

96.000

94.000

92.000 - | |

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Marketing Alpenbad

Wochenprogramm im Alpenbad, inkl. Frihschwimmen und

Warmwassertag
Aqua-Fitness Di 19.30 - 20.00 Uhr
Frihschwimmen Mi&Sa |07.00-08.00 Uhr
Warmwassertag Mi (i.d. Hallenbadsaison)
Aqua-Fitness Mi 08.00 - 08.30 Uhr
Aqua-Fitness Mi 18.45 - 19.15 Uhr
Aqua-Cycling Mi 10.00 - 10.30 Uhr
Schnuppern
Aqua-Cycling Do 18.30 - 19.00 Uhr
Schnuppern
Aqua-Cycling Nur mit Anmeldung im

Zehnerblock
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Marketing Alpenbad

AZ Fissen, Extra Fissen, GriaR
di, Kreisbote, Gastepanorama,
Fissen aktuell sowie in VA-
Kalendern der Region

Jahresbericht 2016

Anzeigenwerbung 2016

173



Marketing Alpenbad

GemeinSChaftsanZEigen 2016 Gemeinschaftsanzeige zum

Schalenggen Rennen im Kreisboten

am 03.02.2016
Gemeinschaftsanzeige zur Veranstaltung

Oldtimerwochenende in der AZ Flissen am
08.07.16
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Marketing Alpenbad

Neuer Flyer
Alpenbad 2017
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Marketing Alpenbad

Veranstaltung 2016
SpaR-Bade Tag am 07.08.2016

PR Text in der AZ

Flyer fiir die
?/;JSESS;?J;mg Anzeige im KB am 30.07. und in
’ der AZ am 05.08.2016

Vorderseite
siehe Anzeige
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10. Marketing Eishalle
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Marketing Eishalle

Besucherstatistik 2016

Besucher Eishalle Besucher Eishalle 2006-2016
1.600 5.000
1.400 -1:343 4.500
4.000
1.200
1.038
3.500
1.000 -
784 3.000
800 -
. 2.500 - )
600 - 477 M Besucher Eishalle H Besucher Eishalle 2006-2016
430 2.000
400 -
200 - 150 131 1.500 -
8 1.000 -~
0 T T
F P PP ST FEEEE 500 1
& & W N & & & &S
N @ s Q,@': O\\- <& é’el 0
g 9

2016 besuchten insgesamt 4.544 Gaste die
Eishalle Pfronten. Davon waren 914 Besucher
Konigscard Inhaber. Die Eishalle hatte von
Mitte Mdrz bis Ende August geschlossen.
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Marketing Eishalle

Anzeigenwerbung 2016

Kollektivanzeige zum Saisonstart des EV Pfronten in der AZ Fiissen,
07. Oktober 2016 und im Extra, 12. Oktober 2016

Anzeigen seit 2015 in

Farbe und angepasst Anzeigen im Extra, in
d der AZ Flissen, im
ans LayOUt er Kr_eisboten und im Beispiel mit Storer zur
Freizeiteinrichtu ngen Gdstepanorama Bekanntmachung Discolauf
Jalatestsérdcich?2 @048 6
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11. Marketing Skizentrum
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Marketing Skizentrum

Anzeigen mit und ohne Info Text, geschaltet in
den regionalen Medien (AZ, Extra, Kreisbote,
Allgdau Weit Winter etc.)
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12. Projektschwerpunkte 201 7f.
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Projektschwerpunkte 2017 (Reihenfolge ohne Wertung)

=

=

=

Leitbild Tourismus Pfronten

(Erstellung und erste Umsetzungen)

Erganzung Pfronten.de (englischsprachige Version)
Zertifizierung Europaisches Wanderdorf Pfronten

(Umsetzung Leitidee, Leitwanderweg, Orts- und
Gastgeberzertifizierung, Angebots- und Produktentwicklung,
Kommunikation und Marketing)

Radtourismus (Inszenierung/Beschilderung der Burgen- und
Schlésser auf der B&Sradrunde Schlosspark Allgau)

MTB Leitproduktentwicklung Allgau - Tirol INTERREG-Projekt)
Potentialermittlung und ggf. weitere Planung Fernradweg
Lechtal (Steeg) - Wertach (Augsburg) tiber Pfronten (INTERREG-
Projekt)

Erste Rezertifizierung PT Servicequalitat Deutschland
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Projektschwerpunkte 2017 (Reihenfolge ohne Wertung)

= Angebots- und Produktentwicklung sowie Kommunikation fur
der EntwicklungsmalBnahmen Skizentrum

= Beteiligung an der Entwicklung und Umsetzung ,Machlar”

= Beteiligung an den Planungen zur touristischen Attraktivierung
im Bereich Bahnhof Pfronten-Ried im Rahmen der
stadtebaulichen Entwicklung
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—
W

. Aufgabenbereiche von Pfronten Tourismus

. Leitbild - Vision - Strategie

. Angebots- und Produktentwicklung
Kooperationen

Infrastruktur

Qualitatssicherung

Gasteservice ,Haus des Gastes”
Gastgeberservice ,Haus des Gastes”
Werbung

9. Presse- und Offentlichkeitsarbeit
10. Vertrieb

11. Reiseveranstaltertatigkeit

12. Veranstaltungen

0 NOUTA W
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Aufgabenbereiche Pfronten Tourismus

Zertifizierung Team und Tl Pfronten Tourismus:
geprufte Ausstattungs- und Servicequalitat

Service Q seit 2013

geprufte Tl seit 2014

geprufte DTV Klassifizierer seit 2001

Jahresbericht 2016 186



Jahresbericht 2016 Das Team von Pfronten Tourismus sagt Danke 157



	Foliennummer 1
	Inhaltsverzeichnis
	Foliennummer 3
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Jahresstatistik 2016
	Foliennummer 43
	Tourismusbarometer
	Tourismusbarometer
	Foliennummer 46
	Meilensteine und Angebotsschwerpunkte
	Foliennummer 48
	Foliennummer 49
	Foliennummer 50
	Foliennummer 51
	Foliennummer 52
	Foliennummer 53
	Foliennummer 54
	Foliennummer 55
	Foliennummer 56
	Foliennummer 57
	Foliennummer 58
	Foliennummer 59
	Foliennummer 60
	Foliennummer 61
	Foliennummer 62
	Foliennummer 63
	Foliennummer 64
	Foliennummer 65
	Foliennummer 66
	Foliennummer 67
	Foliennummer 68
	Foliennummer 69
	Foliennummer 70
	Foliennummer 71
	Foliennummer 72
	Foliennummer 73
	Foliennummer 74
	Foliennummer 75
	Foliennummer 76
	Foliennummer 77
	Foliennummer 78
	Foliennummer 79
	Foliennummer 80
	Foliennummer 81
	Foliennummer 82
	Foliennummer 83
	Foliennummer 84
	Foliennummer 85
	Foliennummer 86
	Foliennummer 87
	Foliennummer 88
	Foliennummer 89
	Foliennummer 90
	Foliennummer 91
	Foliennummer 92
	Foliennummer 93
	Foliennummer 94
	Foliennummer 95
	Foliennummer 96
	Foliennummer 97
	Foliennummer 98
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Veranstaltungen 2016
	Foliennummer 111
	Foliennummer 112
	Gästeprogramm 2016
	Foliennummer 114
	Foliennummer 115
	Foliennummer 116
	Gästeprogramm 2016
	Gästeprogramm 2016
	Gästeprogramm 2016
	Foliennummer 120
	Werbemittel
	Werbemittel
	Werbemittel
	Werbemittel
	�Neu: Naturschatz Bergwiese�Der kostenlose Streuer bietet einen Überblick den Bergwiesenort Pfronten. �
	�Neu: Messewand + Roll Ups Pfronten�Zur Bewerbung auf Messen, Veranstaltungen etc. �
	Werbemittel
	Werbemittel
	Tourismusbotschafter
	Tourismusbotschafter
	Tourismusbotschafter
	Sportsponsoring
	Foliennummer 133
	Mediaplan und Maßnahmen – Print, Online
	Foliennummer 135
	Foliennummer 136
	Foliennummer 137
	Foliennummer 138
	Foliennummer 139
	Foliennummer 140
	Foliennummer 141
	Foliennummer 142
	Foliennummer 143
	Foliennummer 144
	Messen/Direktaktionen
	Messen/Direktaktionen
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
	Foliennummer 162
	Foliennummer 163
	Foliennummer 164
	Foliennummer 165
	Foliennummer 166
	Gastgeberkommunikation
	Foliennummer 168
	Foliennummer 169
	Marketing Alpenbad
	Marketing Alpenbad
	Marketing Alpenbad
	AZ Füssen, Extra Füssen, Griaß di, Kreisbote, Gästepanorama, Füssen aktuell sowie in VA-Kalendern der Region�
	Foliennummer 174
	Foliennummer 175
	Foliennummer 176
	Foliennummer 177
	Marketing Eishalle
	Anzeigen im Extra, in der AZ Füssen, im Kreisboten und im Gästepanorama
	Foliennummer 180
	Anzeigen mit und ohne Info Text, geschaltet in den regionalen Medien (AZ, Extra, Kreisbote, Allgäu Weit Winter etc.)
	Foliennummer 182
	Foliennummer 183
	Foliennummer 184
	Foliennummer 185
	Foliennummer 186
	Foliennummer 187

